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O2z: Reklamlarda sarki, miizik, dans gibi cocugun ilgisini ceken unsurlarin ve sembollerin yer almast
cocugun reklamlarda goérdigi goérintilerden etkilenmesine neden olmaktadir. Reklamlarin cocuk
haklarina uygun 6geler icermesi 6nemlidir. Erken ¢ocukluk dénemi ¢ocuklarla galisacak Ggretmen
adaylarinin ¢ocuk haklarini gézetmesi ve ¢ocugun yarari ilkesine yonelik hareket etmesi, farkindalik
sahibi olmast gerekmektedir. Arastirmada, okul Oncesi egitimi alan &gretmen adaylarinin ekranda
(televizyon ve internet) izledikleri reklamlarin ¢ocuk haklarina yer vermesine iliskin goriislerinin
belitflenmesi amaclanmustir. Karma yoénteme uygun olarak planlanan arastirmada hem nicel
degerlendirme hem de nitel degerlendirme gerceklestirilmistir. Arastirmaya katilmayr gonilli olarak
kabul eden 45 okul 6ncesi 6gretmen aday1 ¢alisma grubunu olusturmustur. Bulgular frekans analizinin
yant sira igerik analizi gerceklestirilerek incelenmistir. Arastirma sonuglarina gore 6gretmen adaylarinin
¢ogu cocuk haklarint bilmektedir. En ¢ok yasama hakki kategorisinde yer alan haklara 6rnekler vermekte
ve ¢ok az1 reklamlarin ¢ocuk haklarint korudugunu distinmektedir.

Anahtar Kelimeler: Okul Oncesi Ogretmen Adayy, Televizyon, Internet, Reklam, Cocuk Haklari

Abstract: The presence of elements and symbols that attract the attention of the child, such as songs,
music and dance, in advertisements causes the child to be affected by the images s/he sees in the
advertisements. Preservice teachers who will work with preschool children should uphold children's
rights, act towards the principle of the benefit of the child, and have awareness. -In the study, it was
aimed to determine the opinions of pre-school teacher candidates about the advertisements they watch
on the screen (television and internet) include children's rights. The research planned in accordance with
the mixed method so both quantitative and qualitative assessment were carried out. The study group
consisted of 45 pre-school preservice teachers who voluntarily agreed to participate in the research. The
findings were analyzed by frequency and content analysis. Accordingly, most of the preservice teachers
know children's rights. They give examples of right to live the most and few thinks that advertisements
protect children's rights.
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SUMMARY

Introduction

Social media tools such as television and the internet are increasingly used in our social lives thanks to
technological advances, the development of television and media activities. Advertisements, an integral part
of these tools, are seen as a means of reaching and appealing to masses through them. On TV and the
internet, we frequently see advertisements that stimulate us but we do not have the chance of choice. Be it
a child or an adult, the audience is affected by advertisements. Preschool children are more influenced by
images because they think through symbols. Advertisements also affect children through songs, dance and

music. Therefore, it is very important that they include items appropriate to children’s rights.

Preschool preservice teachers, who will be working with young children, should be aware of children’s rights
and act on the principles of benefits to children and protecting them. Teachers’ awareness of children’s
rights and their sense of protectiveness may influence both their own behaviours and the behaviours of
their pupils’ families. In particular, parents may need effective guidance to gain awareness about children’s

rights so that they can assess the appropriateness of the messages their children receive from advertisements.

Method

The study, designed using mixed research methods, aimed to assess the present situation and examine the
views of preservice teachers by using a structured interview method. The study group of the research
consists of preservice teachers who studied in the spring term of the 2018-2019 academic year in the
Department of Preschool Education, Faculty of Education at Trakya University. The study group includes

45 preservice teachers, 38 females and 7 males, who voluntarily agreed to participate in the study.

The interview questions were prepared by reviewing the relevant literature. Personal information forms were
used as data collection tools to obtain demographic information. The interview form that included 14
questions was presented to three field experts for analysis. After obtaining their views, the pilot application
of the scale was finalized and tested on three preservice teachers, which concluded that the scale was
comprehensible. Quantitative findings obtained from the research were expressed as numerical values with
frequency and percentage analysis. In addition, the qualitative questions in the research were examined by
performing content analysis. In the analysis of qualitative data, the percentage of agreement between coders

were calculated to ensure the validity of the codings, thus the concord percentage was found as 93.71%.

Results

Most of the preservice teachers stated that they were partially aware of children’s rights, and the majority

did not attend any courses or seminars on children’s rights. Preservice teachers mostly gave examples about
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living rights, followed by development rights and protection rights. The fewest number of responses were

about participation rights.

To determine the advertisements believed to observe children’s rights and to estimate what children’s right
is included in these ads, firstly the participants were asked about the protection of children’s rights. Almost

half thought that the rights were partially protected, and very few thought children’s rights were protected.

Advertisements in which the preservice teachers thought that the rights of children were considered were
further examined in the categories of those published by companies, public services and non-governmental
organizations. Accordingly, mostly companies stated their opinions about the protection of children’s rights
in the ads related to Children’s Day on April 23td, the environment, sustainability, education, nutrition and

personal care.

Preservice teachers were asked about their favourite advertisement and how much of children’s rights was
protected in it. The most popular advertisements were in the food and beverage category. Most stated that

children’s rights were partially protected in their favourite advertisements.
Conclusion and Discussion

Preservice teachers spend three hours daily in front of screen, which is considered a proof that they
encounter advertisements. Their response that they know or partially know about children’s rights is a
significant finding because having studied and learnt about the Convention of the Rights of Children will
positively influence the behaviour of preservice teachers towards children’s rights, which was also stated in
research conducted by Leblebici and Celikéz (2017), Covell and Howe (1995), Karaman and Kepenekgi
(2000), and Degirmenci (2016). Preservice teachers” having partial knowledge on the topic can be compared
to Koran (2012) and Tozduman Yarali and Gling6r Aytar (2017)’s finding that preschool teachers did not
have adequate knowledge about children’s participation rights. Banko (2017) and Harekett (2019) stated that
practices on children's rights are not at a desirable level and that their perceptions and awareness should be
improved. Thus, it can be concluded that education on the rights of children should be materialised and

preservice teachers should be equipped with adequate knowledge and skills.

One third of the preservice teachers have attended lessons or seminars on the rights of children. In contrast
to the idea that seminars and lessons positively affect attitudes towards children’s rights, Yasar Ekici (2014)

with Platin and Ahmetoglu (2020) did not identify any influence in their study.

The study indicated that the preservice teachers knew most about the rights to life and development,
followed by the right to protection, and they knew least about the right to participation. Their ideas about
the rights that can be protected in the advertisements are parallel with this result. Kop and Tuncel (2010),

Kaya (2011), and Ozkan (2013) emphasized that the rights to life and development as the rights that are
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known, and Kardes Banko, Eren and Antakyalioglu (2017), Sop ve Topeu Bilir (2021) stated that preservice
teachers did not have sufficient knowledge particularly about the participation rights. In this study, the
preservice teachers did not include the participation rights when they assessed the contents, which can mean
that a theoretically known right is not transferred to application or that there is not yet an awareness on the

subject.

The participants thought that children’s rights were observed in food advertisements. With respect to the
recognition and learning of children’s rights, this finding suggests that food elements should be inserted in

advertisements, which is in line with the study results of Akay, Atalay Oral, Akpinar and Gl (2016).

Most of the preservice teachers stated that the advertisements they saw on the screen did not consider
children’s rights or they were considered partially. This indicates the necessity and meaningfulness of this
study. Boztepe (2018) established that advertisements are influential on social functions. Within the

framework of social development, advertisements that observe children’s rights are needed.
p > g
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GIRIS

Cocuk ailesine dogar ve kendine has 6zellikleriyle birlikte, ailesi, akrabalari, komsulart, mahallesi ve
giderek genisleyen cevresi tarafindan buyutilir. Buytime sirasinda gosterdigi gelisim de her anlamda
cevresinden etkilenir. Senemoglu (2018) bu durumu okul 6ncesi ¢ocuklarin gelisimini kalitim,
hormonlar, kisilik 6zellikleri ve ¢evrenin etkilemesi olarak 6zetlemektedir. Cocugun yasadigt cevre
icinde biytk roli olan aile ve ¢ocugun fizyolojik ihtiyaclarinin karsilanmasi disinda, cocuklarin
dogum sirast, arkadas gruplari, egitimi ve kitle iletisim araglari gelisimini etkiler (Senemoglu, 2018).
Cocuklarin izledikleri filmler, televizyon programlarinin icerigi, televizyonda yayinlanan reklamlar,
miizik ve videolar, bilgisayar ve giiniimiiz dijital araglarinda izlenen gorintiler bu araglar arasinda
stralanabilir. Medya araglarindan televizyon, ¢ogu aile i¢in halen sosyallesmenin ve haber almanin
en oOnemli aract olarak gorulmektedir. Televizyon reklamlarindan ¢ocuklarin  etkilenip
etkilenmemeleri tizerine yapilan arastirmalar 6zellikle yasin 6nemli oldugunu ortaya cikarmigtir.
Televizyon reklamlari 6zellikle kii¢iik gocuklar tzerinde daha etkili olmaktadir. Reklamlardan
etkilenme ¢ocugun dunyasinda reklamdaki tGriintin yerine, ailenin ¢ocugun isteklerine gosterdigi

hosgoriisiine gore de degismektedir (Onder ve Balaban Dagal, 2007)

Cagimizin en 6nemli iletisim aract olan internetin kisa bir zaman dilimi igerisinde radyo, televizyon
ve gazetenin gerceklestiremedigini yaparak kiresel 6lgekte hizli bir sekilde yayginlasmast ile artik
tek bir iletisim sisteminden bahsetmek mimkin degildir. Tletisim teknolojilerinde yasanan bu
gelismeler akillt telefonlarin kapasitelerini ve dolayisiyla kullanim  alanlarinin siurint da
gelistirmektedir. Baslangicta iletisim kolayligi, mobil olma, iletisimi her an mtumkiin kilabilme gibi
ozellikleri ile 6n plana ¢ikan cep telefonlar, ginimuzde bircok farkli 6zelligi barindiran akill
telefonlara evrilmistir. Herhangi bir yastan biri akilli telefon kullanicist olabilirse de akilli telefon
kullanimina en ¢ok uyum saglayanlar Y, Z ve Alfa kusagi bireylerdir. Y kusagt icin yasam bigimi ve
iletisim “hizl’”, “kisa” ve “pratik” olarak ele alinmaktadir. E — iletisim bireyler arasindaki iletisimin
temel bicimi durumuna gelmistir (Anonim 2019). Internet, her yastan ve cinsiyetten insana farkli
amaglarla hizmet etmektedir. Internet reklamlart ise 1994 yilindan beri kullanilmaktadir (Yaman,
2009). Bugiin her bireyin bir akilli telefona sahip olmasi ve ¢ocuklarin erisim kolayligt 6zellikle anne
baba ve okul 6ncesi 6gretmenlerini reklamlarin ¢ocuklar tizerinde etkileri ve ¢ocuklarin haklart
baglaminda bilgili olmalart gerektigine dikkati cekmektedir. Ayrica yazili ve yazili olmayan, buyiik
cesitlilik gosteren formatlardaki (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet v.s.) mesajlara
ulasma, bunlart ¢6zimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi kazanabilmek olarak tanimlanan

medya okuryazarligina sahip olmanin 6nemine dikkat ¢ekilmektedir ( Solmaz ve Yimaz, 2012).
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Reklamlar televizyon, radyo, gazete gibi kitle iletisim araglari ile mal ve hizmetlerin genis halk
kitlelerine tanitimidir. Giintimiizde reklamlar medya araciligt ile insanlarin sosyal hayatinda daha
cok yer almaktadir. Cocuklar kigik yaslardan itibaren televizyonla ilgilenirler. Giindelik
gozlemlerde de kiigiik ¢ocuklarin reklamlarr izledikleri ve etkilendikleri goriilmektedir. Televizyon
karsisinda zaman harcayan c¢ocuk reklam spotuyla karsilasmaktadir. Yapilan bir arastirmada
cocuklarin maruz kaldigi reklam spotu sayisinin 11500 oldugu belirtilmistir (Anonim 2019; Onder
ve Balaban Dagal, 2007; Tokgoz, 1982). Reklam spotu sayist gocuklarin etkilenme diizeylerini
belirlemede Ol¢iit olamaz. Ancak cocuklarin reklamlari nasil algiladiklarini anlamaya calismak
gerektigini, reklamlarin ¢ocuk yarart ve haklar agisindan incelenmesi gerektigini gostermektedir.
Dogrudan ¢ocuklart hedefleyen ¢ocuklarin triinii almalart ve kullanmalari yoniinde mesaj iceren
reklamlarin yant sira hedef kitlesi dolayli olarak ¢ocuklarin oldugu reklamlarin oraninin %78.4
oldugu belirlenmistir (Ozen, 1995). Bu durum ¢ocuklarin ya da diger kisilerin televizyon agildigt
anda hangi program izlenirse izlensin reklamlarla karsilasma olasiligint yiiksekligini gostermektedir.
Cocuklar reklamlara daha ¢ok eglenme istegi ile yaklasmaktadirlar (Kapferer, 1991). Ayrica
reklamlarin bicimsel 6zellikleri ses, (miizik, konusma, efekt), hareket ve goriintileri ¢ocuklart
reklam izlemeye sevk etmektedir. (Onder ve Balaban Dagal, 2007). Televizyon ve internet
kullanimiyla ¢ocuk haklarinin yeniden yapilandirildigt 6nemli bir alan olan dijital reklamciligin
cocuklarin distince 6zgurlugi, gelisme haklari, mahremiyet, ekonomik sémurtye karst koruma

dahil olmak tzere, cocuk haklari agisindan belirli konular giindeme getirmistir (Verdoodt, 2019).

Cocuk haklari, ¢cocugun bedensel, zihinsel, duygusal, sosyal ve ahlaki bakimlardan sayginlikla,
saglikli bir bicimde gelisebilmesi i¢in hukuk kurallart ile korunan yararlardir. Cocuk haklari, insan
haklarinin ayrilmaz bir pargasidir. Cocuk haklari, giiniimiize ve gelecege ait medeni bireyler
yetistirebilmek icin diinyada ¢ocuk haklarinin korunmasi, savunulmasi ve gelistirilmesine iliskin
atilacak adimlarin olusturulmasinda rehber niteligindedir. Bu kapsamda ¢ocuk haklarinin, egitimin
en temel unsuru olan okul 6ncesi egitim ile ¢ocuklara kazandirilmasi gercegi ortaya ¢ikmaktadir
(Sadikoglu ve Topsakal, 2017). Cocuklar basta olmak tzere toplumun diger kesimleri ve arastirma
kapsaminda 6gretmen adaylart da televizyon ve internet kullanimi ile medya okuryazarhg:
konusunda ne kadar bilgiye sahip olurlarsa ¢ocuklarin haklarini ne kadar iyi bilir ve i¢sellestirirlerse

kendilerini ve ¢evrelerini medyanin zararh etkilerinden koruyabilirler (Solmaz ve Yilmaz 2012).

Cocuklarin yasaminda 6nemli bir yeri olan okul 6ncesi 6gretmenlerinin ¢ocuk haklarinin farkinda
olmalari, uygulamalart ve c¢ocuklari-aileleri bu anlamda  bilinclendirmeleri  onlarin
sorumlulugundadir. Arastirmalar erken dénemde ¢ocugun gelisiminde, benlik ve kisiligin saglam

temeller tzerine kurulmasinda ve ¢ocugun haklarini yasayarak ogrenmesinde ailenin sundugu
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firsatlar yani sira okul Oncesi 6gretmenler son derece 6nemli kisiler olduguna isaret etmektedir.
Cocuklarin haklarint kullanabilmeleri, koruyabilmeleri ve haklarini arayabilmeleri igin 6ncelikle
haklarindan haberdar olmalart gerekir. Cocuk Haklart Sozlesmesi’nin 42. maddesi de ¢ocuklarin
kendi haklarini 6grenmelerine yoneliktir. Okullar, cocuklarin insan haklari ve demokrasi kultiriini
ogrendigi ve uygulandigr kurumlardir. Bu nedenle ilk egitim kurumu olan okul 6ncesi egitim
kurumlarinda ¢ocugun karsilasacagt okul 6ncesi 6gretmenler 6nemli tutum ve davransslara sahiptir
(Akman ve Ertiirk, 2011; Ozdemir Ulug, 2008). Ogretmenlik mesleginin sekillenmeye basladigi
ogrencilik doneminde okul 6ncesi 6gretmen adaylarinin da ¢ocuk haklart konusundaki gérusleri

oldukea degerlidir.

Yurt disinda yapilan ¢alismalarda ebeveynlerin, okul 6ncesi 6gretmenlerin ve 6gretmen adaylarinin
cocuk haklarina iliskin goriisleri, farkindaligy, bilgi ve uygulama dizeyleri, cocuklarin cocuk koruma
uygulamalarina katihmi, 6gretmenlerin ve ebeveynlerin cocuk katihimint tesvik etmeleri, iletisim ve
akademik becerilerini desteklemedeki rollerine iliskin ¢alismalar yer almaktadir (Correia, Carvalho,
Duraes and Aguiar, 2020; Cudjoe, Abdullah and Manful, 2021; Gunathilaka, 2018; Faiz ve Kamer,
2017; Lawal and Ajayi, 2020; Olsson, 2020; Oztiirk, 2019). Reklamlarda cocuk haklari boyutunda
ise internet kullanimiyla ¢ocuk haklarinin yeniden yapilandirildigi 6nemli bir alan olan dijital
reklamciligin cocuklarin distince 6zgurligu, gelisme haklari, mahremiyet, ekonomik sémiiriiye
karst koruma dahil olmak tizere haklarin farkli boyutlarini nasil etkiledigi ve reklamlarda haklarinin
nasil kullanildigi ele alinmis, ¢ocuklara dijital gida pazarlamanin, ¢ocuk hedefli fast food TV
reklamlarina maruz kalmanin fast food alimina etkisi cocuk haklari agisindan incelenmistir (Emond,
Longacre, Drake , Titus , Hendricks , MacKenzie , Harris , Carroll, Cleveland , Gaynor and
Dalton, 2019; Tatlow-Golden and Garde, 2020; Verdoodt, 2019).

Turkiye’de anne babalarin; ¢ocuk haklarini uygulama diizeyleri, ebeveyn tutumlari, ¢ocuklarin
katilim hakkina yonelik gorisleri (Akyol, 2020; Ergiin ve Ipek, 2020; Kesayak ve Karatekin, 2020),
okul 6ncesi 6gretmenlerin; ¢cocuk haklarina iliskin tutum, davranis ve gorusleri, cocuk katilim
hakkina iligkin gorisleri (Aydinlik, 2017; Banko, 2017; Kor 2013; Kozikoglu, 2017; Washington,
2010), okul 6ncesi donemindeki ¢ocuklarin géziinden cocuk haklari, cocuk kitaplarinda ¢ocuk
haklart (Kent Kukirtcti 2019; Uysal Bayrak, Gok, Yortk ve Kaya, 2020; Yildiz, 2017), okul 6ncesi
ogretmen adaylarinin; ¢ocuk haklarina iliskin tutumlar, algilari, gorisleri, cocuk katiim hakks
farkindaliklarint  (Bilir Seyhan ve Arslan Cansever, 2017, Hareket, 2019; Pilatin ve Ahmetoglu,
2020; Koran ve Avcei, 2017; Sop ve Topcu Bilir, 2021) incelemeye yonelik bazi calismalara
rastlanmaktadir. Sadikoglu ve Topsakal (2017) ¢alismalarinda; cocuk haklari ile ilgili yapilan bilimsel

calismalarin daha ¢ok betimsel nitelikte gerceklestirildigi, gérus ve algl, tutum galismalart ile hak
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ihlalleri konu alanlarina agirlik verilirken, ¢ocuk haklart egitimi konu alanina az yer verildigi ve
egitimin ilk basamagi olan okul 6ncesi egitimde ¢ok az sayida calisma yapildigini ifade etmislerdir.
Okul 6ncesi Ogretmen adaylari tizerinde yuritilen calismalar olmasina karsin 6gretmenlerin
farkindalik durumlarini reklamlar gibi hizli degisim gosteren bir arac tzerindeki gorisleri ile
degerlendiren bir calismaya rastlanmamustir. Kent Kiiktrtet (2011) calismasinda, 6gretmenlerin
cocuk haklart konusundaki bilgi kaynaklart ile 6grenim diizeyleri arasindaki iliskinin anlamh
oldugunu belirtmistir. Ogretmenlerin cocuk haklari konusundaki bilgi kaynaklarinin egitim diizeyi
artttkca okul dist kaynaklara yoneldigi 6zellikle lisans egitimi alan Ogretmenlerin  okuldaki
ogrenmelerinden ¢ok internet kaynaklarina faydalandiklarini ifade etmeleri ise lisans egitimi
strasinda alinan egitim ve farkindaliklarin 6gretmen adaylari 6gretmen olduklarinda daha etkili

olacagini dustindirmektedir.

Cocuga dair yasantist olan basta aile olmak tizere okul 6ncesi ¢ocuklarla iletisimi olan herkesin
cocuk haklart ile ilgili farkindaliklarinin artmast ¢ocuk haklarinin etkili sekilde gelismesini
saglayacaktir (Sadikoglu ve Topsakal, 2017). Cocuk haklari egitimlerini uygulayacak olan; gelecegin
ogretmenleri 6gretmen adaylarinin ¢ocuk haklar ile ilgili tam anlamda bir bilgiye sahip olmalari,
cocuk haklart konusunda bilgi edinerek egitim ortamlarinda kendileri tarafindan hak ihlali iceren
davranglar ile ilgili farkindalik gelistirmeleri (KKoran, 2012) egitim stirecini ylritirken ¢ocuk haklart
egitimini nitelikli olarak gerceklestirmelerini saglayacaktir. Ogretmen adaylarinin ¢ocuk haklarinin
reklamlarda ne denli korunduguna dair gorislerinin belirlenmesi onlarin konu hakkindaki fikirlerini
ve farkindaliklarini degerlendirmelerini saglayacaktir. Cocuk haklarint igsellestirerek davranisa
déniistiirme olastliklarinin artacagina inanilmaktadir. Ogretmen olacak adaylarin 6gretmenliklerinde
ebeveynlere cocuk haklari konusunda rehber olacagr ve toplumun bir tyesi olarak ¢ocuk haklart
ihlallerinin takipgisi olmalarini saglayacagindan c¢alismanin 6nemli oldugu soéylenebilir. Bu
distincelerden hareketle arastirmada, okul Oncesi egitimi anabilim dali 6gretmen adaylarinin
ekranda (televizyon ve internet) izledigi reklamlardaki cocuk haklarina iliskin gorislerinin
belirlenmesi amaglanmistir. Okul 6ncesi 6gretmen adaylarinin ¢ocuk haklart konusunda kavramlari
igsellestiren ve bilen kisiler olarak géreve baslamalarinin ¢ocuklarin gelisimini desteklemede 6nemli

oldugu dustnilmektedir.
YONTEM

Karma yontem arastirmalart temel desenlerinden olan birlestirme deseni kullaniarak
gerceklestirilen arastirmada hem nicel hem de nitel veriler derlenerek veri sonuglar birlikte

yorumlanmustir. Nicel sonuglarin genellikle egilimleri, iliskileri agikladigi; nitel sonuglarin ise
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bireylerin gbruslerini derinlemesine inceleme firsati verdigi bu desende birlikte ele alinan sonuglar
daha fazla verinin bitiincil bir anlayisla ele alinmasint saglar (Christensen, Johnson ve Turner,
2015; Creswell, 2017; Creswell ve Plano-Clark, 2015). Mevcut arastirmada da 6gretmen adaylarinin
ekranda izledikleri reklamlari cocuk haklari bakimindan degerlendirmesi istenirken; 6ncelikle ¢ocuk
haklarina iligkin bilgilerinin belirflenmesi maksadiyla nicel degerlendirmeyi hedefleyen sorular
ardindan ¢ocuk haklarina dair bilgilerinin daha derinlemesine incelenebilmesi amactyla nitel bir soru
eklenmistir. Reklamlarin ¢ocuk haklarina yer vermesi durumuna iliskin degerlendirmeler yapilirken
de 6gretmen adaylarinin reklamlarda cocuk haklarinin gozetilip gozetilmedigine dair goriisleri nicel
olarak incelenirken; reklamlarda ele alinan, alinmayan ve alinabilecek olan ¢ocuk haklarina dair
gorisleri nitel yontemle daha derinlemesine incelenmistir. Nicel ve nitel verinin aynt anda ayr
sorularla toplanmasinin ardindan analiz gerceklestirilmistir. Elde edilen bulgular ise sonug¢ ve
tartisma bolimiinde nicel verinin 6ncelikle sunularak ardindan burada elde edilen bulgularin detaylt

bilgi saglayan nitel veri sonuglariyla desteklenmesi yoluyla tartistlmustir.
Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu Trakya Universitesi Egitim Fakiiltesi Okul Oncesi Egitimi Anabilim
Dalinda 2018-2019 egitim 6gretim yili bahar déneminde 6grenime devam eden 6gretmen adaylart
olusturmaktadir. Tlgili donemde egitim égretime devam eden tiim 6gretmen adaylarina ulagtlarak
arastirma hakkinda bilgi verilmistir. Calisma grubu arastirmaya katimay1 gonillii olarak kabul eden
ogretmen adaylarindan olusmaktadir. Buna gore calisma grubunda 38 kadin, 7 erkek toplam 45
dgretmen adayt meveuttur. Ogretmen adaylarinin yas ortalamast 22,35’tir. Ogretmen adaylarina dair

betimleyici bilgiler Tablo 1’de sunulmaktadur.

Tablo 1. Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin cinsiyet, mezun olunan lise tirii, anne ve baba 6grenim
durumu, kardes sayis1 degiskenlerine gore frekans ve yiizde dagilimlart

Demografik Bilgiler n %
o Kadin 38 84.4
Cinsiyet Erkek 7 15.6
Diiz lise 6 13.3
Meslek lisesi 18 40.0
Mezun Olunan Lise Turua Anadolu lisesi 18 40.0
Anadolu 6gretmen lisesi 1 2.2

Diger 2 4.4
Ilkokul 27 60.0
Ortaokul 8 17.8
Anne Ogrenim Durumu Lise 7 15.6
Lisans 1 2.2

Diger 2 4.4
Baba C")grenim Durumu Tlkokul 21 46.7
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Ortaokul 9 20.0
Lise 10 22.2
Lisans 5 11.1
Yok 1 2.2
Bir 14 31.1
Kardes Sayist Tki 15 33.3
Uc 7 15.6
Dort ve tzeri 8 17.8
Toplam 45 100

Tablo 1 incelendiginde arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin cogunun meslek lisesi ve Anadolu
lisesinden mezun oldugu (%40), o6gretmen adaylarinin annelerinin ¢ogunlukla ilkokul (%060),
babalarinin ¢ogunlukla ilkokul (%46.7) mezunu olduklar ve ¢ogu 6gretmen adayinin iki kardes

(%33.3) ya da bir kardese (%31.1) sahip oldugu anlagilmaktadir.
Veri Toplama Araglari

Arastirmada veri toplama aract olarak ilgili alan yazin taranarak arastirmacilar tarafindan belirlenen
gorisme sorulart (nicel ve nitel degerlendirmeye uygun sorular) ve katilimcilara dair demografik
bilgilerin edinilmesi amaciyla kisisel bilgi formu kullandmistir. Arastirmacilar tarafindan hazirlanan
kisisel bilgi formunda 6gretmen adaylarinin cinsiyeti, mezun olduklari lise turt, anne ve baba
ogrenim durumu ile kardes sayisina iligkin sorular yer almaktadir. Arastirmacilar tarafindan
hazirlanan gbérisme sorulart ise; 6gretmen adaylarinin (1) ¢ocuk haklarina iliskin bilgi durumu, (2)
cocuk haklarinin gézetildigi diisiiniilen reklamlar ve bu reklamlarda yer aldig1 tahmin edilen ¢ocuk
hakkinin belirlenmesi, (3) en sevilen reklamin ¢ocuk haklarint korumasi agisindan degerlendirilme
durumu, (4) reklamlarda korunabilecek ¢cocuk haklarina iliskin 6neri durumlarint degerlendirmeyi
hedefleyen toplam 14 soru yer almaktadir. Her bir bolimde yer alan sorular kendi i¢inde nicel ve
nitel degerlendirme yapma imkani sunacak yani sayisal degerlerle birlikte 6gretmen adaylarinin
goriislerini de ifade edecek bicimde tasarlanmustir. Ilgili goriisme formu; okul éncesi egitim
alaninda ¢alisan ve ¢ocuk haklari konusunda c¢alismalari bulunan ii¢ alan uzmaninin gérislerine
sunulmustur. Uzman goruslerinin  alinmasinin  ardindan  6nerilen dizenlemeler yapilmustir.
Arastirmactlarca son hali olusturulan Olcegin  pilot uygulamast ¢ Ogretmen adayr ile
gerceklestirilmis ve 6lgme aracinda yer alan gorisme sorularinin anlagilir oldugu sonucuna

ulastlmistir.
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Islem

Arastrmanin  verileri, katilimei gruba ilgili sorularin yer aldigi cevrimici formlarin, mobil
uygulamalar ve elektronik posta araciligtyla (katithmcinin tercihine uygun olarak) ulastiridmast ile
toplanmistir. Verilerin toplanmast siirecinde katilimcilara arastirmacilarla paylastiklart bilgilerin
yalnizca bilimsel amaglt olarak kullaniacagina dair etik unsurlar hakkinda bilgi verilmistir.
Katilimcilarin bu konuda sézli rizalar alinmustir. Veri toplama aract olarak kullanilan kisisel bilgi
formu ile gérisme formunda yer alan sorularin tamaminin yanitlanmasi ortalama 30 dakika
civarinda sirmektedir. Gontllilik esasina dayali olarak yiritilen ¢alismanin katiimeilarina ilgili
goriisme formunu yanitlamalart icin bir hafta siire verilmistir. Ogretmen adaylari bir haftalik siirenin

sonunda formlart ¢evrimici ortamda doldurarak gériislerini arastirmacilara iletmislerdir.
Verilerin Analizi

Arastirmadan elde edilen nicel bulgular sayisal degerler olarak frekans ve yiizde analizleri ile ifade
edilmistir. Bununla birlikte arastirmada yer alan nitel sorular ise igerik analizi gerceklestirilerek
incelenmistir. Karma yontemle tasarlanan arastirmada bakis agist (veri) zenginligi saglamak tizere
elde edilen farkli veri tirleri kendi iglerinde analiz edilmistir. Buna gore frekans ve yiizde analizleri
ilgili sorulara verilen yanit sayilarinin degerlendirilerek hesaplanmastyla elde edilmistir. Arastirmanin
nitel boyutunda yer alan sorularla elde edilen verilerin analizinde ise betimsel bir yaklasim
izlenmistir. Buna gore katilimcilardan yanitladiklar nitel sorular incelenirken; ¢alisma grubunun
yaklasik %25’inin (11 katilimcr) yanitlari 6ncelikle ti¢ ayrt kodlayict tarafindan agik kodlama yapilarak
kodlanmustir. Ardindan kodlayicilar karsilikli olarak kodlama sonuglarint incelemisler ve bu kodlarin
nasil sekillendigini degerlendirmislerdir. Yapilan degerlendirmelerde olusan kodlar tzerinde
tartisarak fikir birligine varmislardir. Arastirmacilarin ortak degerlendirmeleri nihayetinde ortaya
ctkan bu fikir birligi kodlamalarin gegerliliginin saglanmast i¢in 6nemlidir. Varlan fikir birligi
dogrultusunda galisma grubunun %2571 (11 kattimcinin gérisleri) kodlayicilar tarafindan ayri ayri
kapalt kodlama y6ntemiyle degerlendirilmistir. Yapilan kapali kodlama nihayetinde kodlayicilarin
yaptiklari degerlendirmeler arast uyum Miles ve Huberman katsayist hesaplanarak incelenmistir.
Buna gore igsel tutarliligi ifade eden ve kodlayicilar arasindaki gbrus birligine dayali olarak
kavramsallastirilan  giivenirlik katsayist (giivenirlik katsayisi= Uzerinde goris birligi saglanan
konu/terim sayist+ (Uzerinde gériis birligi saglanan konu/terim sayist + Uzerinde goris birligi
saglanamayan konu/terim sayis))X100 formuline gére hesaplanmustir. Arastirmada kodlayicilar
arast uyum yuzdesi %93.71 olarak hesaplanmistir. Miles ve Huberman (1994) kodlayicilar arast

goOris birliginin en az %80 olmast gerektigini ifade etmistir. Bu baglamda arastirnada elde edilen
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uyumun yiksek dizeyde oldugu soylenebilir. Arastirmada elde edilen verilerden geriye kalan 23
verinin tamami varilan gorus birligi dogrultusunda arastirmacilarca paylasilarak degerlendirilmistir.
Gergeklestirilen kodlamalarin ardindan kodlayicilar bir araya gelerek belirlenen kodlarin hangi goriis
ya da fikirler etrafinda kimelendigini gorismislerdir. Bu kiimelenmeler alan yazin 1siginda
incelenmis ve bu sekilde kategoriler belirlenmistir. Meydana gelen kategorilerdeki goriislerin
betimlenmesi ve yorumlanmasinda yine frekans, ylizde hesaplamalarina yer verilitken; Ornek
ifadeler de belirtilmistir. Arastirma sonucu elde edilen nicel ve nitel yani sayisal bulgular ile
derinlemesine gorus ifade eden durumlar bir arada degerlendirilerek arastirma amacina uygun olarak

tartistlmistir.

BULGULAR

Okul 6ncesi 6gretmen adaylarinin ekranda (televizyon ve internet) izledigi reklamlardaki ¢ocuk
haklarina iligkin gérislerini belitlemeyi amaglayan arastirmada elde edilen bulgular; (1) ¢ocuk
haklarina iligkin bilgi durumu, (2) ¢ocuk haklarinin gézetildigi dustiniilen reklamlar ve tahmin edilen
cocuk hakkinin belitflenmesi, (3) en sevilen reklamin cocuk haklarint korumasi acisindan
degerlendirilme durumu ve (4) reklamlarda korunabilecek ¢ocuk haklarina iliskin 6neri durumlarini
degerlendirmeye yonelik olarak ele alnmistir. Arastirmadan elde edilen bulgulara asagida yer

verilmistir.

Tablo 2. Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin glinlitk ekran karsisinda gegcirdikleri stire frekans ve
yiizde dagilimlari

Giinliikk Ekran Kargisinda Gegirilen Siire n %

30 dakika 3 6.7

1 saat 1 2.2

2 saat 8 17.8
3 saat 12 26.7
4 saat 9 20.0
5 saat 5 11.1
6 saat ve Uzeri 7 15.6
Toplam 45 100.0

Tablo 2 incelendiginde 6gretmen adaylarinin en yiiksek oranla gunliik 3 saatlerini (%26.2) ekran
karsisinda gecirdikleri, bunu ginlik 4 saat (%20.0), 2 saat (%17.8) ve 6-tzeri saat (%15.6)

gecirenlerin takip ettigi anlasilmaktadir.

Tablo 3. Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin ¢ocuk haklarini bilme durumuna iliskin frekans ve
yuzde dagilimlart

Cocuk Haklarini Bilme Durumu n %
Evet (Biliyorum) 21 46.7
Hayir (Bilmiyorum) 2 4.4
Kismen Biliyorum 22 48.9
Toplam 45 100.0
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Tablo 3 incelendiginde arastirmaya katillan 6gretmen adaylarinin ¢ocuk haklarini kismen bildikleri
(%048.9), cocuk haklarini bildigini ifade edenlerin kismen bilenleri takip ettigi (%46.7) ve son ¢ocuk

olarak ¢ocuk haklarini bilmedigini ifade eden 6gretmen adaylarinin oldugu(%o4.4) anlasilmaktadur.

Tablo 4. Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin ¢ocuk haklariyla ilgili ders alma ya da seminere katilma
durumuna iliskin frekans ve ylizde dagilimlari

Ders ya da Seminer Alma Durumu n %

Evet 15 33.3
Hayir 30 606.7
Toplam 45 100.0

Tablo 4’e g6re arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin ¢cogunun ¢ocuk haklariyla ilgili herhangi bir
ders almadigt ya da herhangi bir seminere katimadigr (%66.7), yalnizca tgte birinin (%33.3) bu

konuda ders aldigi ya da seminerlere katildig1 anlagilmaktadir.

Katilimcilarin bildikleri ¢ocuk haklart soruldugunda ise 16 6gretmen aday1 bu soruyu yanitlamamus
olup; yanit veren 29 Ogretmen adayinin yanitlari; yasama, gelisim, korunma ve katilim haklar

kategorilerinde degerlendirilmis ve bulgular Tablo 5’te yer almaktadur.

Tablo 5. Aragtirmaya Katilan Ogretmen Adaylarinin Bildikleri Cocuk Haklarinin Kategorilestirilerek
Incelenmesi

Kategori f Ornek

Yasama Hakki 51 Yagama, barinma, bartg 6zgurliik i¢inde yasama, saglik, temiz ¢evre,
sahipsiz ¢cocuklart bakmakla devlet yikiimlidar

Gelisim Hakki 44 Egitim, 6zel egitim, gelisme, dinlenme, oyun, kultirel etkinliklere

katilim, ayrimciligin 6nlenmesi, eglenme, esit haklar, 18 yasina kadar
cocuk olmak, ilgi, ihtiyac ve yeteneklerine gére egitim gérme

Korunma Hakki 38 Korunma, 18 yasindan 6nce ¢alistirlmama, engelli bireyler, sosyal
givenlik, kimlik, her tirli sémiriden korunma, ailesiyle birlikte olma,
ilgi sevgi gliven i¢inde olma, siddet, istismar ve ihmalden korunma,
savaslardan uzak yagama, isme sahip olma, glivenli aile ve ¢evrede
olma, fiziksel psikolojik, cinsel sémiirii, gocuk yarari, ebeveynleri
tarafindan yetigtirilme

Katilim Hakki 13 Distince, ifade 6zgtirligi, katilim, duygularini rahatca ifade etme,
kararlara katilma, sosyallesme hakki, kendini ilgilendiren konularda
distncelerini séyleme

Cevap Yok 16 -

Tablo 5 incelendiginde arastirmaya katillan Ogretmen adaylarinin yaklasik olarak tcte birinin,
bildikleri cocuk haklarinin neler olduguna dair herhangi bir yanit vermedigi gorilmektedir. Bildigi
cocuk haklarina iliskin yanitlar veren 29 6gretmen adayinin ise en ¢ok 6rnekler verdigi cocuk hakki
yasama hakki kategorisine aittir (f=51), bunu sirastyla gelisim hakk: (f=44), korunma hakk: (f=38)
ve en az sayida yanitin geldigi katilim hakki (f=13) takip etmektedir. Katilim hakkinin diger
kategorilerde yer alan ifadelere gbre en az sayida yanit verilen kategori oldugu goriilmektedir.

Katilimcilara reklamlarin ¢ocuk haklarini dikkate alma durumu, ¢ocuk haklarinin gozetildigini
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dustndikleri reklamlar ve bu reklamlarda korundugunu dustindukleri ¢ocuk haklarinin neler

olduguna iliskin gorisleri sorulmustur. Elde edilen bulgular Tablo 6 ve 7’de yer almaktadir.

Tablo 6. Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin reklamlarin ¢ocuk haklarint dikkate alma durumuna
iliskin gériislerinin frekans ve yiizde dagilimlari

Reklamlarin Cocuk Haklarint Dikkate Almast Durumuna Tliskin Géris n Yo
Evet dikkate aliyor 2 4.4
Hayir dikkate almiyor 24 53.3
Kismen 19 42.2
Toplam 45 100.0

Tablo 6’ya gore arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin cogu ekranda izledikleri reklamlarin cocuk
haklarint dikkate almadigini (%53.3), bunu kismen dikkate aldigini diisiinenlerin (%42.2) takip ettigi
ve reklamlarin ¢ocuk haklarini dikkate aldigini ditstinenlerin en az sayida katilimet oldugu (%04.4)

goriilmektedir.

Tablo 7. Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin cocuk haklarinin gézetildigini diisindiikleri reklamlar ve
bu reklamlarda korunan ¢ocuk haklarinin kategorilestirilerek incelenmesi

Internette izlenen reklamlar Televizyonda izlenen reklamlar |
Kategori f Tcerik Kotunan f Tcerik Korunan
Cocuk Hakki Cocuk Hakki
Kamu spotu 2 (018,05) Beslenme, Yasam H. 2 (042,032) Cevre, Yasam H.
reklamlar egitim, Gelisim H. egitim, Gelisim H.
saglk saglik Korunma H
STK (Unicef, 8 (01,05, Diinya Yasam H. 2 (010,032) -BEgitim ve  Yagsam H.
Lésev, Tegev 06,010,0  ¢ocuk Korunma H. Cocuk Gelisim H.
15,018,03  haklar, Sagligt
2) beslenme,
kisisel
bakim
Sirketler 11 (02,05, 23 Nisan, Yasam H. 7 Egitim, Yasam H.
012,013, cevre Gelisim H. (06,030,030 beslenme, Gelisim H.
015,030, surdirilebil  Korunma H. 2,039,043,04  Kkisisel
032,038, irlik, 4,0045) bakim
039,043, beslenme
0O45) egitim
Yok 505,027, - -
028,038,
042)

Tablo 7’ye gbre arastirmaya katilan Ogretmen adaylarindan g¢ocuk haklarinin gozetildigini
dustindikleri internet ve televizyon reklamlari ayni dort kategoride incelenmistir. Buna gore
ogretmen adaylarinin internet reklamlarinda ¢ocuk haklarinin en ¢ok korundugunu dustindukleri
reklam ¢esitli sirketler tarafindan yaymnlanan 23 Nisan, ¢evre, surdirilebilirlik, beslenme ve egitim
icerikli reklamlar olup bu reklamlarda korunan ¢ocuk haklarinin yasama, gelisim ve korunma haklart
oldugunu belirtmislerdir (f=11). Bunu Sivil Toplum Kuruluslart tarafindan yayinlanan Diinya
Cocuk Haklarina dair, beslenme ve kisisel bakima dair reklamlar; yasama ve korunma haklart ile

takip etmektedir (f=8). 5 6gretmen adayi internette yayinlanan ve cocuk haklarint gézeten bir
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reklam olmadigini ifade ederken; En az yamitin verildigi kategori ise kamu spotlarnidir. Kamu
spotlarinda da beslenme, egitim ve saglhiga yer verildigini; bunlarin yagsama ve gelisim haklar ile

iliskili oldugunu ifade etmislerdir (f=2).

Ogretmen adaylarinin  televizyonda izledikleri reklamlarda cocuk haklarinin  gézetildigini
dustndikleri reklam kategorileri arasinda en ¢ok yanit verdikleri kategori; internet reklamlarinda da
oldugu gibi, sirketler tarafindan yayinlanan reklamlar olmustur. Bu reklamlarin igeriklerinin egitim,
beslenme ve kisisel bakim oldugu; yasama ve gelisim hakkint korudugunu ifade etmislerdir (f=7).
Bunu kamu spotlari, gevre, egitim ve saglik icerikli reklamlar ile yasama, gelisim ve korunma
haklarini koruyarak (f=2); sivil toplum kuruluglarina ait reklamlar ise egitim ve ¢ocuk sagligi

icerikleri ile yasama ve gelisim haklarini koruyarak takip etmektedir (f=2).

Tablo 8. Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin ¢ocuk haklarinin gézetilmedigini diisindiikleri reklamlar
ve bu reklamlarda korunmayan ¢ocuk haklarinin kategorilestirilerek incelenmesi

Internette izlenen reklamlar Televizyonda izlenen reklamlar
Kategori f Terik Korunan Kategori f Terik Korunan
Cocuk Cocuk
Hakki Hakk1
Digital 4 Momo Korunma Oyuncaklar 2 Barbie,  Gelisim H
Opyunlar (01,07, H. 017,03 dijital Korunma
038,042 8) oyunca  H.
) klar
Gelisime 2 Hiz- yans Gelisim H.
uygun olmayan (O1,02) kazanma,
performans bebegin
akrobatik
hareketleri
Kisisel Bakim 2 Deterjan, Gelisim, Kisisel 2 Bebek Yasam H.
(05,013)  bebek bezi Korunma Bakim (042,01  bexi,
H 3) pisik
kremi
Beslenme 2 Fast food Yasam H

(©45,05)  yiyecekler,
kola, ¢ikolata,

dondurma
Diger 3 Youtube Gelisim, Diger 1(O30) Siddet Kotunma
(630,06, Yapay zeka, Korunma karsiti H
042) tanisma H reklaml
oyunlart ar
Yok 1(032) Yok 1(032)

Tablo 8 incelendiginde arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin ¢ocuk haklarinin gézetilmedigini
dustndikleri internet ve televizyon reklamlart farkli kategorilerde incelenmistir. Buna gore
ogretmen adaylarinin internet reklamlarinda ¢ocuk haklarinin  ¢ogunlukla gézetilmedigini
dustndikleri reklamlar dijital oyunlar kategorisinde yer alan Momo adli oyunun reklami ile
korunma hakkinin ihlal edildigi yéntundedir (f=4). Bunu takiben diger kategorisinde yer alan video

paylastm kanali youtube’nin, yapay zeka ve tanisma oyunlart igeriklerinin yasama hakkin
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gozetmedigini belirtmislerdir (f=3). Gelisime uygun olmayan performans kategorisinde yer alan
hiz-yaris kazanma, bebegin akrobatik hareketleri igeriklerine sahip reklamlarin gelisim hakkini (f=2);
kisisel bakim reklamlari kategorisindeki deterjan ve bebek bezi igerikli reklamlarin gelisim ve
korunma hakkint (f=2); beslenme kategorisinde fast food yiyecekler, kola, ¢ikolata, dondurma
igerikli reklamlarin yasama hakkini gozetmedigini belirtmislerdir (f=2). Bir 6gretmen aday1 boyle

bir reklamin olmadigt gérisindedir.

Ogretmen adaylarinin ¢ocuk haklarinin gozetilmedigini disiindiikleri televizyon reklamlarinda
siklikla yanit verilen kategorilerin oyuncaklar ve kisisel bakim oldugu (f=2) anlasiimaktadir.
Opyuncaklar kategorisinde yer alan Barbie ve dijital oyuncaklarin, gelisim ve korunma hakkint ihlal
ettigi; kisisel bakim kategorisinde bebek bezi ve pisik kremi icerikli reklamlarin yasama hakkini ihlal
ettigini belirtmislerdir. Bir 6gretmen adayr diger kategorisinde yer alan siddet igerikli reklamlart
korunma hakk: ihlali nedeniyle uygun gérmedigini belirtirken bir 6gretmen adayr da boyle bir

reklamin olmadigini belirtmistir.

Tablo 9. Aragtirmaya Katilan Ogretmen Adaylarinin En Sevdikleri Reklamin Cocuk Haklarini Dikkate
Almast Durumuna Iliskin Gérislerinin Frekans ve Yiizde Dagilimlart

En Sevdikleri Reklamin Cocuk Haklarini Dikkate Almast Durumuna lliskin Goriisler n %
Evet dikkate altyor 17 37.7
Hay1r dikkate almiyor 8 17.8
Kismen 20 44.4
Toplam 45 100.0

Tablo 9 incelendiginde arastirmaya katillan 6gretmen adaylarinin ekranda izledikleri ve en sevdikleri
reklami g¢ocuk haklarini dikkate almasi durumuna gore degerlendirdiklerinde ¢ogunlugun en
sevdikleri reklamin c¢ocuk haklarini kismen dikkate aldigint (%44.4), bunu dikkate aldigini
distnenlerin (%37.7) takip ettigi ve en sevdigi reklamin ¢ocuk haklarini dikkate almadigini

distinenlerin en az sayida katilimet oldugu (%17.8) belirlenmistir.

Tablo 10. Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin en sevdikleri reklamin  kategorilestirilerek incelenmesi

Kategori f Ornek

Cevre 2 Dogay1 Koruma, Finish yarinin suyu icin s6z

Kutlama/ hediyeler 4 Vestel, 23 Nisan Cocuk bayrami, Is Bank kitap hediyesi, Joker
Baby babalar giint

Yiyecek icecek 6 Prnar Sit, Eti, Milupa organik-Ali’nin karnt actkti, dondurma
reklamlari

Spor 3 Turkcell, Anadolu Efes, Nike (What are girls made of)

Kamu Spotu 1 Kamu spotu

STK 1 Losev

Tablo 10 incelendiginde arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin en ¢ok sevdikleri reklamlarin
yiyecek icecek reklamlari kategorisinde (f=06), ardindan kutlama/hediyeler kategorisinde (f=4) spor

kategorisinde (f=3), ¢evre kategorisinde (f=2) ve en az olarak kamu spotlari ile sivil toplum
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kuruluslar kategorilerine (f=1) ait reklamlar oldugu anlasilmaktadir. Sekil 1’de 6gretmen adaylarinin

reklamlar yoluyla cocuk haklarinin korunabilirligine iliskin goriisleri yer almaktadir.

Reklamlarda Cocuk Haklarinin Korunabilirligi

m Korunur

B Korunamaz

Sekil 1. Katilimeilarin Reklamlarda Cocuk Haklarinin Korunabilitligine Tliskin Gérisleri

Sekil 1’e gore arastirmaya katilan 24 Ogretmen adayr (%53) reklamlarda cocuk haklarinin
korunabilecegini dustiniitken; 21 oOgretmen adayt (%47) ise reklamlarda ¢ocuk haklarinin
korunamayacagint ifade etmislerdir. Ogretmen adaylarinin reklamlarda korunabilecegini belirttikleri

cocuk haklart kategorileri Tablo 11°de yer almaktadir.

Tablo 11. Arastirmaya katillan 6gretmen adaylarinin reklamlarda korunabilecegini belirttikleri cocuk
haklarinin kategorilestirilerek incelenmesi

Kategori f Ornek

Yagsama Hakk: 19 Saglik, yasam, barinma, ruh saghigt bozulmamasi, beslenme, sagliklt yasam,
biitiin ¢cocuklar icindir

Gelisim Hakk1 21 Opyun, eglenme, yardimlasma, gelisim, egitim, cocuk olma, ayrimciligin
onlenmesi, esit olma, oyuncaklart almaya tesvik etmemeli,

Korunma Hakki 19 Yardim, ailenin sevgisi, kotiliikler koruma, mahremiyet, gtivenlik, bireysel

sinirlar, korunma, calistirilmamam, 6zel hayatin sergilenmemesi,
istismardan korunma, fiziksel cinsel sémirt, siddet, engelli cocuklar
Katilim Hakk: 5 Digtincelerini 6zglirce ifade etme, din-vicdan 6zglrligi

Tablo 11’e gore arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin reklamlarda korunabilecegini belirttikleri
cocuk haklarinin ¢ogunlukla gelisim hakk: kategorisinde (f=21), oyun, eglenme, yardimlasma gibi
orneklerle actklandigi gérilmektedir. Bunu yasama hakkinin (f=19), saglik yasam, barinma gibi
orneklerle ve korunma hakkinin (f=19) yardim, aile sevgisi, kotuliklerden koruma gibi 6rneklerle
takip ettigi belitlenmistir. Ogretmen adaylarinin reklamlarda en az korunabilecegini ifade ettikleri
cocuk haklar1 katiim hakki (f=5) kategorisinden, diisiincelerini 6zgiirce ifade etme ve din-vicdan
Ozgurligi 6rnekleri ile agiklanmustr.
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SONUC ve TARTISMA

Arastirma bulgusu olarak 6gretmen adaylarinin gunlik ¢ saatlerini ekran karsisinda gecirdikleri
belirlenmistir. Bu durum ¢agin disinda bir uygulama degildir. Diinya ¢apinda yapilan bir arastirmada
Y kusaginin %90’ninin uyumaya gitmeden oOnce sosyal medya hesaplarini, maillerini akill
telefonlarindan kontrol ettiklerini ortaya koymustur (Anonim 2019). Internet, insanlar tarafindan
eglenme, is seyahat, arkadas edinme gibi bircok amach kullanilmakta, ayrica internet araciligryla
yapilan reklamlarin klasik reklamlardan farkli olmasi izleyicileri daha ¢ok etkilemektedir. Hatta pek
¢ok reklam arasindan styrilarak tiiketicinin dikkatini ¢ekmek ve kaliciligi saglayabilmek amaciyla
reklamlarda sira dist gosterimleri kullanarak, reklam verenler ve reklam ajanslart etik digt unsurlar
kullanabilmektedirler (Yaman 2009; Yimazsoy ve Kahraman, 2017; Yesil ve Fidan, 2017).
Arastirma bulgusunu destekler nitelikte olan bu agiklamalar 6gretmen adaylarinin da ekran
karsisinda gegirdikleri siire zarfinda reklamlarla karsidastiklarinin kanitt olarak distnilmektedir
(Anonim 2019). Ayrica reklamlarin igerikleri ve olumsuz etkileri olabilecegi dustincesiyle bilingli

kullanim konusunda egitim gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

Arastirmaya katilan 6gretmen adaylari cocuk haklarint 6ncelikle kismen ve onu takiben de biliyorum
diyerek ¢ocuk haklarina dair bilgiye sahip olduklarini belirtmislerdir. Leblebici ve Celikz (2017),
Covell ve Howe (1995), Karaman Kepenekei (2006) ve Degirmenci’nin (2011), arastirmalarinda
belirttigi gibi ¢ocuk haklart s6zlesmesini okumus Ogrenmis olmanin okul Oncesi Ogretmen
adaylarinin ¢ocuk haklarina yonelik tutumlarini olumlu yonde etkileyeceginden bu 6nemli bir
bulgudur. Okul 6ncesi 6gretmen adaylarinin ¢ocuk haklarini kismen bildiklerini belirtmeleri
ogretmen adaylarinin bu konuda yeterli 6zgiivene sahip olmadiklari seklinde de yorumlanabilir.
Kismen bilmek de okul 6ncesi 6gretmen adaylarinin ¢ocuk haklarint yetersiz bilmeleri anlamina
gelmektedir. Oysa okul 6ncesi 6gretmenlerinin ¢ocuk merkezli bir sekilde, diyalog ve 6rneklerle,
cocuklarin haklarint uygulama yeteneklerini arttiran, “yol gostericilik ve yonlendirme” rolleriyle,
cocuklardan sorumlu temel kisi olmalarindan dolayi, cocuk haklari uygulamalarina ne derece bildigi
o6nemlidir (Koran 2012). Kismen bilgiye sahip olmalari Koran (2012) ve Tozduman Yaral ile
Gingor Aytar’in (2017) ¢alismalarinda okul 6ncesi 6gretmenlerin katilim haklari konusunda yeterli
bilgiye sahip olmadiklari bulgusu ile benzerlik gbstermektedir. Banko (2017) okul 6ncesi
ogretmenlerinin  ¢ocuk haklarina yonelik tutumlarinin  yiksek oldugunu, siuf igindeki
uygulamalarinda ¢ocuk haklarina uygunluklarina yonelik goris ve davranislarinin istenilen diizeyde
olmadigini, Hareket (2019) Temel Egitim Bolimi oOgrencilerinin ¢ocuk haklart konusundaki
algilarinin ve farkindalik durumlarinin gelistirilmesi gerektigini belirtmistir. Neslitirk ve Ersoy

(2007) galismalarinda cocuk haklarina iliskin 6gretmen adaylarinin diizeye uygun etkinlikler
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verilebilecegini diisinmelerine karsin etkinlik hazirlamay: zor olarak ifade ettiklerini belirtmislerdir.
Bu arastirma sonucunda ¢ocuk haklarini bilmelerine karsin ¢ocuk haklarint kismen biliyoruz olarak
ifade etmelerinin bir nedeni olarak da ¢ocuk haklarina yoénelik etkinlikler hazirlamay1 zor olarak
gormelerinden kaynaklandigi dusiinilebilir. Buradan ¢ocuk haklari 6gretiminin somutlastirilmasi,
yeterli bilgi ve becerilerle donatilma gerekliligi sonucu ¢ikarilabilir. Ancak bu sekilde uygulamanin
icine girmeden 6gretmen adaylarinin ¢ocuk haklart konusunda bir tutuma sahip olmalart saglanarak

tutumlart mesleki deneyim ile daha da gliclenecektir.

Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin tgte biri ¢cocuk haklart konusunda ders almis ya da
seminerlere katdmistir. Cocuk haklarina iliskin 6gretmen adaylarinin ders alma ve sézlesmeyi
okuma durumu, ¢ocuk haklarina iliskin diizenlenen ¢alismalara katilmalart cocuk haklarina yonelik
tutumlarini olumlu yonde etkiler (Covell ve Howe, 1995; Degirmenci, 2011; Karaman Kepenekgi,
20006) bulgularinin aksine Yasar Ekici (2014) ile Platin ve Ahmetoglu (2020) calismalarinda ise
herhangi bir etki belirlenmemistir. Cocuk Haklari S6zlesmesi’nde yer alan biitiin hiikiimlerin herkes
tarafindan Ogrenilmesi ongorilmektedir. Bu durumda cogunlugun ders ve seminer almamast
Ogretmen adaylarinin daha sonra alacaklart dersleri secerken icerikleri ile ilgilenerek ¢ocuk haklart
ile ilgili derslere yonelirlerse 6gretmen adaylarinin farkindaliklarinin olumlu yénde etkilenerek

artacagl yargisina varilabilir.

Mevcut arastirmadan elde edilen bir diger bulgu, 6gretmen adaylarinin tgte birinin bildikleri ¢ocuk
haklarina iligkin yanit vermemeleri ile birlikte en ¢ok yasam ve gelisim hakkini, sonra korunma
hakkint ve en az da katilim hakkint bildiklerini belirtmeleridir. Ogretmen adaylarinin reklamlarda
korunabilecegini distindigi haklar da bu sonugla paraleldir. Kozikoglu (2017) okul o6ncesi
ogretmenlerin ¢ocuk haklart denilince daha ¢ok yasamsal haklar, gelisme haklari, korunma haklart
ve katilim haklarina vurgu yaptiklarini belirlemistir. Kop ve Tuncel (2010), Kaya (2011), Ozkan
(2013) ¢alismalarinda bilinen haklar olarak yasama ve gelisim haklarini vurgularken, Kardes Banko,
Eren ve Antakyalioglu (2017), Sop ve Topcu Bilir ( 2021) ise 6zellikle katilim hakk: konusuna
ogretmen adaylarinin istenilen dizeyde bilgi sahibi olmadiklarint saptamuslardir. Olsson’ 1 (2020)
ogretmen adaylart icin ¢ocuk haklariyla ilgili bilginin 6nemli oldugu kabul edilse de, mufredatin
6gretmen adaylarinin hangi bilgiye ihtiya¢ duydugu konusunda ¢ok az rehberlik sagladigina iliskin
goriisiine paralel olarak G6gretmen egitim program igeriklerinde ¢ocuk haklarinin yer alma
durumunun da etkili oldugunu disindirmektedir. Goraldugi gibi calisma farkli arastirma bulgulart
ile desteklenmektedir. Calismada katilim hakkina 6gretmen adaylarinca reklam iceriklerinde de yer
verilmemesi teorikte bilinen hakkin uygulamaya aktarilamadigi ya da bilince yerlesmedigi seklinde

yorumlanabilir.
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Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin ¢ogu ekranda izledikleri reklamlarin ¢ocuk haklarin
dikkate almadigint (%53.3) ve kismen dikkate aldigini (%42.2) ifade etmiglerdir. Bu durum
cocuklarin reklamlari nasil algiladiklarini anlamaya ¢alismak igin ¢ocuk yarari ve haklar agisindan
reklamlarin incelenmesi gerektigini gostermektedir. Ciinkii televizyon izleme streleri ¢ocuklarin
algilarint etkilemekte, televizyon bir davranist gosterdiginde bu davranist yapmaya yonelik olarak
bireyi harekete gecirebilmektedir. Yine ¢ocugun inang ve davranis gelisiminde, dinyada kadin ya da
erkek olmanin ne anlama geldigini anlamada televizyon 6nemli bir role sahiptir. Cocuklarin
televizyondan gordiikleri ve uyguladiklari en temel davransslar toplumsal cinsiyete ve siddete dair
davraniglardir (Alabay ve Yagan Guder, 2018). Bu nedenle ¢ocuklarin saatler boyunca izledikleri
programlarin igerigi her ne olursa olsun bu siire zarfinda mutlaka reklamlart da izlemek durumunda
kaldiklart disinilirse izlenen reklamlarin ¢ocuk haklart agisindan uygun olup olmamast ve cocugu
etkileyecegi 6gretmen adaylart tarafindan distintlmektedir. Baska bir agidan bakildiginda Boztepe
(2018) reklamlarin toplumsal islevler tizerinde etkili oldugunu belirtmistir. Toplumda var olan
degerleri pekistirme ve degistirmenin, reklamlarin yeni islevleri arasinda oldugu disunuldiginde
reklamlarda ¢ocuk haklarinin vurgulanmast gereklidir. Toplumsal gelisim ¢ercevesinde cocuk

haklarinin gozetildigi reklamlara ihtiya¢ vardir.

Arastirmada 6gretmen adaylarinin gorislerinin alindigr bir baska konu ise internet ve televizyonda
izledikleri reklamlarda ¢ocuk haklarinin gozetildigini diisundikleri reklam kategorilerinin ne
oldugudur. Katilimcilarin en ¢ok yanit verdikleri kategori sirketler tarafindan yayinlanan reklamlar
olup; bu reklamlarda korunan ¢ocuk haklarinin yasama, gelisim ve korunma haklari oldugunu
belirtmislerdir. Bunu internet reklamlarinda Sivil Toplum Kuruluslari tarafindan yayinlanan Dinya
Cocuk Haklarina dair, beslenme ve kisisel bakima dair reklamlar; yasama ve korunma haklart ile
takip etmekte, televizyondaki reklamlarda bunu kamu spotlart ¢evre, egitim ve saglik icerikli
reklamlar ile ayni haklart korumakta, internet reklamlarinda en az yanitin verildigi kategori kamu
spotlarinda da beslenme, egitim ve sagliga yer verildigi; bunlarin yasama ve gelisim haklari ile iligkili
oldugu ifade edilmistir. Televizyon reklamlarinda ise en az sayida sivil toplum kuruluslarina ait
reklamlarin egitim ve ¢ocuk sagligt icerikleri ile yasama ve gelisim haklarint korudugu goriilmektedir.
Kop ve Tuncel (2010) ¢alismalarinin sonucunda sosyal bilgiler 6gretmenlerinin ¢ocuk haklarint
genel olarak korunma ve beslenme haklart olarak gérdug bulgusuna, benzer sekilde arastirmada
da yasam, gelisim ve korunma haklarinin igeriklerde yer almasi reklamlarin ¢ocuk haklart
konusundaki ger¢ek durumu betimledigi diisintlebilir. Yine internet ve televizyonda izlenen reklam
iceriklerinin benzerligi 6gretmen adaylarinin izledikleri reklamlardaki ¢ocuk haklarina iliskin

gorislerinde tutarlt olduklarini distindirmektedir.
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Okul 6ncesi 6gretmen adaylarinin izledikleri reklam igeriklerinde saglandigini dustindtkleri bir diger
cocuk hakk: ise korunma hakkidir. Bu durumun 6gretmen adaylarinin koruyucu bir tutumla
cocuklara yaklastiklari icin belirttikleri distintlebilir. Oktay ve Kumbaracioglu’nun (2011) 6gretmen
ve 6grencilerin yani 6gretmen adaylarinin ¢ocuk haklarina bakisini degerlendirdikleri galismalarinda
haklarin 6nemi ve derecesine iliskin 6gretmenlerin ve 6grencilerin cevaplarinin benzer oldugunu
ifade etmeleri ve koruyucu tutumla ¢ocuklarin korunma haklarint vurgulamalart bulgusu ile
desteklenebilir. Dumlu (2017) ve Uzun (2018) ¢ocuklarin korunmasina dair medya baglaminda
yapilanlari; bir yandan yasalarla gergeklestirilmeye ¢alisilirken diger yandan da ortaya ¢ikan sorunlara
etik kurallariyla ¢6ztim aranmasi olarak yorumlamaktadir. Turkiye’de cocuklara iliskin ¢ocuklari
korumaya yonelik genel ilkeler gelistirilse de bu ilkelerin yetersiz kaldigini ifade etmekteditler.
Reklamlarda olagan durum ve olgular carpitilmakta, dogal olan seylerin imalart kaydirilmakta ve
gerceklik yeniden insa edilerek, cocuklara trtiniin 6zendiriciligi yapilarak, ailelerin de o tiriini dolayls
olarak almas1 amaglanabilmektedir. Reklama ve tiriine cazibe katilmast i¢in ¢ocuklar, sirin, glizel ve
bakimli bireyler olarak konumlandirilmakta, yetiskinlere yardim ulastirabilecek donanimda olan
bireylermis gibi gosterilmekte, cocugun temsil edilis sekli ve reklamlarda ¢ocuk kullanimlari, cocugu
istismar etmenin bir baska boyutunu gtindeme getirmektedir. Bu yiizden reklamda ¢ocuk temsili ve
kullanimi sorunlarint ortadan kaldirmak adina giinimiz kosullart ile uyumlu olan yeni kararlar
alinmalidir (Dumlu, 2017; Uzun, 2018). Mevcut diizenlemelerle ilgili olarak uygulamada karsilasilan
yetersizlik ve aksakliklarin saptanma ihtiyact vardir. Belirsizlik iceren ya da boslukta kalan alanlar,
gereken ihtiyaglara gore revize edilerek ¢ocuklar reklamlarin olumsuz etkilerinden korunmalidir
(Ertung, 2011). Bu noktada okul 6ncesi 6gretmenleri ve 6gretmen adaylarinin bilingli olmalart ve
farkindalik sahibi olmalart sorumluluklarini yerine getirmeleri ile glincel olarak denetimin toplum

tarafindan yapilmasint saglayacaktir.

Mevcut arastirmada 6gretmen adaylart tarafindan reklam igeriklerinde tahmin edilen ¢ocuk haklart
arasinda katihim hakkinin yer almadigi dikkat ¢ekmektedir. Ancak gintimuzde ¢ocuklarin kendileri
ile ilgili karar verme strecinde daha aktif olmalart dogrultusunda bir yonelimin gelistigi fakat
gelenekgi yaklasimin devam etmekte oldugu ve bunun sonucu olarak ¢ocuklarin gorislerinin yeteri
kadar dikkate alinmadigi séylenebilir (Akyol, 2011). Correia ve arkadaslari (2020) erken ¢ocukluk
egitimi ortamlarinda ¢ocuklarin katilimi hakkinda 6gretmenlerin fikirleri arastirdigt calismada hem
cocuklarin hem de yetiskinlerin baslattig1 faaliyetlerin ¢ocuk katilimini desteklemek igin iyi bir
uygulama oldugu belirtilitken, O6zellikle yaslt ve kurumsal 6gretmenlerin ¢ocuk katiliminin
uygulanmasinda baglamsal kisitlamalari oldugu vurgulanmustir. Koran ve Aver (2017) okul 6ncest
ogretmenlerinin  siif etkinliklerine katlma haklarina iliskin davranislarini  analiz  ettikleri

calismalarinda bazi 6gretmenlerin cocuk merkezli ve demokratik davranslart sergiledikleri
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cocuklarin istek ve gorislerini dikkate alip buna gore karar verirken; bazi 6gretmenlerin katilim
gereksinimleri agisindan olumsuz davransslar sergilediklerini saptamustir. Cocuklarin katilim hakki
denince kapsamt iyi bilinmemektedir. Ornegin cocuk haklarina duyatl medya dendiginde daha ¢ok
cocuklarin medyadan ve medyada korunmast anlasiimakta, ancak ¢ocuklarin kendilerini ifade etme,
distincelerini agiklama ve medyadan gereksinimleri olan bilgiyi edinme haklari tzerinde ¢ok
durulmamaktadir. Bu nedenle ¢ocuklarin ifade ve bilgi edinme haklarini bir sorumluluk olarak
tanimlayan yeni ilkelerin de etik olarak dikkate alinmasi, medyanin ¢ocuklara iliskin sorumluluklart
acisindan animsatict ve yol gosterici rolt oldugu unutulmamalidir (Uzun, 2018). Bu durumda g¢ocuk
haklarinin gozetildigi disiinilen reklam igeriklerinde ve diistintlen gocuk haklar kategorilerinde
katiim hakkinin yer almamasini medyanin sorumlulugunu yerine getirmedigi seklinde
yorumlanabilir. Yine ¢ocuk haklarinin gézetildigini diisindiikleri reklam igeriklerinden beslenme
igeriginde yer verildigi bulgusu Akay, Atalay Oral, Akpinar ve Gil (2016)’tin ¢alisma sonuglarinin
iginda gocuk haklarinin  taninmasi, Ogrenilmesi agisindan yapilacak reklamlarda beslenme

araclarina yer verilmesi gerektigini distindirmektedir.

Reklamlarda olumlu yonde aile-toplumsal cinsiyet, ¢evre-doga ve bilim-teknoloji ile ilgili pozitif bir
tablo olusturulabilmekte ya da izleyiciler tiiketiciler olarak insa edilmekte ve trtinlerden alinan zevke
vurgu yapilmakta, tiiketim kiltiri normallestirilip dogallastirilabilmektedir (Boztepenin 2018).
Dolayistyla reklamlarin tiketim toplumu vurgusu yapmast arastirma bulgularinda yer alan
surdirilebilirlik igerigiyle ilgili ¢ocuk haklarinin gozetilmedigi bulgusunu destekler niteliktedir.
Ayrica reklamlarda reklamlarin gocuk mahremiyetini zedelenmesi, sosyal anlamda ¢ocugun toplum
icinde kendini gérmesinde ve iliskilerini gelistirmesinde yanls algilamalar ve yénlendirmelerin
olmast cocugun yasamint olumsuz etkileyecektir (Onder Memis, 2019). Kiiltiirel anlamda, ¢cocuga
bakis, cocuk kavramina yaklasim degisikligine olan ihtiya¢ reklamlarda ¢ocuk haklart konusuna

6nem verilmesi bir gereksinimdir.

Arastirmanin bir baska alt amacina yonelik olarak 6gretmen adaylarinin ¢ocuk haklarinin
gozetilmedigini dustindikleri internet ve televizyon reklamlar farkli kategorilerde incelenmistir.
Internet ve televizyonda izlenen reklamlardan &gretmen adaylarinin  ¢ocuk haklarnin
gozetilmedigini dustindigu reklamlarin siniflandirmasinda dijital oyun ve oyuncaklarin yer almasi
Alabay ve Yagan Guder’in ( 2014) calisma sonuglartyla desteklenmektedir. Alabay ve Yagan Guder
(2014), oyuncak reklamlarinin genel olarak renk, sunulus bicimi, oyuncagin islevi, oyuncakta yer
alan karakterler, reklamda yer alan mizik, reklami seslendiren kisinin cinsiyeti ve oyuncagt
tanimlayan reklam metni gibi alt basliklarda toplumsal cinsiyet rollerini yeniden trettigi ve belirgin

olarak kalip yargisal bir bakis agist ile geleneksel rolleri sunduguna ayrica; oyuncak reklamlarinda,
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kiz ¢ocuklarinin ve erkek ¢ocuklarinin oyuncaklarinin cinsiyetlerine goére ayrilmast gerektigi alt
mesajlarinin da giiclii bir sekilde vurgulandigina deginmislerdir. Ezmeci ve arkadaslart (2017) da
calismalarinda reklamlarda siklikla cinsiyete yonelik ayrimeilik unsurlarinin - bulundugunu
belirlemislerdir. Tatlow-Golden ve Garde (2020) ise sagliksiz gida pazarlamasinin zararl oldugunu
ve sagliksiz diyetlere, cocukluk ¢ag1 asir1 kilolarina, obeziteye ve kilo alimiyla ilgili hastaliklara katkida
bulundugunu kesin olarak gostermektedir. Boylesi igeriklerin sadece ¢ocuklarin saglk ve gida
haklarini degil; ayni zamanda mahremiyet ve somiiriiden uzak, 6zgiir olma haklarini da ihlal ettigi

vurgulanmustir.

Reklamlarla gocuklara aktarilan mesajlar, davranis kaliplari, roller ve degerler arasinda; kiltiirel
degetler, tiiketim kaliplari, cinsiyet rolleri, alternatif yasam bicimleri, aile ici iligkiler ve rol dagilimlart
yer almaktadir. Bu nedenle reklam etigine sahip kisiler sorumluluklarini 6zenle yerine getirmelidir.
Ancak reklami hazirlayanlar bu etik sorumluluklarini her zaman hatirlayamamakta ve bazen bu
gercevenin disina tagsmaktadirlar. Bu gibi durumlarda devreye yasal duzenlemeler girmekte ve
cocugun reklamlar ve reklamlarda verilen mesajlar karsisinda korunmast gorevini tstlenmektedir.
Turkiye’de reklamlar konusunda diizenleyiciler; Sanayi ve Ticaret Bakanligi Reklam Kurulu, Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu ile Reklam Oz-Denetim Kuruluw’dur. Bunlarin tamaminin farkli gorevleri,
yetkileri ve islevleri vardir (Elden ve Ulukok, 2006). Ogretmen adaylarinin yasal sorumlu kurul ve
kurumlarin sorumluluklarini gbrev ve isleyislerini bilmeleri ve gerekli durumlarda bildirimde

bulunmalari gereklidir.

Ogretmen adaylarinin mevcut arastirmada reklamlarda gézetilmedigini belirttikleri diger haklar ise;
gelisime uygun olmayan performans kategorisinde yer alan reklamlarla gelisim hakki, kisisel bakim
reklamlari kategorisindeki reklamlarla gelisim ve korunma hakki, beslenme kategorisinde fast food
yiyecekler, kola, cikolata, dondurma igerikli reklamlarla yasama hakki olarak ifade etmislerdir. Bu
kategorilerden biri olarak yasama hakki dahilinde ele alinan beslenme kategorisine iliskin yapilan bir
arastirmada ebeveynleri daha az fast food tiketen ¢ocuklar arasinda fast food TV reklamlarina
yuksek diizeyde maruz kalmanin, fast food’ u daha sik tiiketen bir ebeveyne sahip olmak kadar etkili
oldugu belirlenmistir (Emond 2019). Yani ¢ocugun dustinceleri Gzerinde izledigi reklamin birlikte

yasadigt anne ve babasindan daha etkili olabildigi s6ylenebilir.

Televizyon reklamlarinin besin sec¢imi tizerine etkisini inceleyen Gunlia ve Derin ( 2012) ¢alisma
sonucunda 9-14 yas grubu cocuklarin ¢ogunlukla reklamlarint begendikleri ve yiyecek
reklamlarindan; ¢ikolata, cips, kek ve sekeri, icecek reklamlarindan da; kolalt igeceklerin

reklamlarinin begendiklerini belirtmistir. Ogrencilerin bityiik kisminin ¢ok satin aldiklart yiyecek
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tirlerinin ilk siralarda gikolata, cips, kek ve seker ile fastfood; icecek tiirlerinin ise kolalt icecekler ve
hazir meyve sulart oldugu saptanmistir. Yapilan segimler saglikli olmamakla birlikte cocuklart
reklam araciligiyla saglikli yasam hakk: ellerinden alindigi dastiniildigiinden arastirma bulgusunu
destekler niteliktedir. En cok televizyon izlenme oranlarina sahip prime time 20.00-22.59 saat
diliminde en yiiksek reytingli programlar belirlenerek bu programlar arasinda yaymnlanan reklam
kusaklart icerisinde ¢ocuk 6gesini herhangi bir sekilde barindiran reklamlar oldugu saptanmistir
(Ezmeci vd., 2017). Bu durum arastirma bulgusu olarak korunma hakkinin gézetilmedigi goriistint

cocuk haklart acisindan desteklemektedir

Niteligi geregi reklam tanittigt Grtin ya da hizmetle ilgili bir takim abartili ifade ve gorintiler
kullanarak ortalama tiiketici i¢in bir sorun teskil etmezken, reklami izleyen ¢ocuklar agisindan bazi
olumsuz etkilenme ihtimallerini dogurabilmektedir. Reklamlar, cocuk ve genclere zihinsel, fiziksel
veya ahlaki agilardan zarar verebilecek, saglik ve giivenlikleri bakimindan tehdit niteligindeki etkilere
neden olabilecek ya da tesvik edebilecek ifade, yorum, sunumlara yer vermemelidir (Ertung 2011).
Bu noktada reklami hazirlayanlara diger kisilere oranla daha fazla gérev dismektedir (Elden ve
Ulukok, 20006). Ertung (2011) ¢alismasinda ¢ok bilinen bir icecekle ilgili televizyon reklamlarinda
ulusal duzeyde idari para cezast ve reklam yayinini durdurma cezast verildigini belirtmistir. Bu
durum sirketlere verilen cezalarin caydirict 6zellikte oldugunu ve sirketlerin daha olumlu ve gocuk
haklarini koruyucu reklamlar yaptiklart sonucuna varilabilir. Demirci (2016) Stitas, Muratbey, Sek
ve Yorikoglu markalarinin iscilerin belli temel haklarinin reklamlarda nasil sunuldugunu inceledigi
calismada reklamlarda iscilerin haklarinin gériinmez kilindigini ortaya koymustur. Direk ¢ocuklara
yonelik olmayan bu sonuglar calisilan reklamlarin icecekle ilgili reklamlar oldugu distntlirse
ogretmen adaylarinin beslenme kategorisinde ¢ocuk haklarina uygun reklamlarin olmadigt

gorustinde olduklarini destekledigi sOylenebilir.

Mevcut arastirmada 6gretmen adaylarinin en sevdikleri reklamlar ve bunlarin ¢ocuk haklarint
dikkate almast durumu sorulmus olup; en sevilen reklamlarin ¢okluk sirasina gore yiyecek icecek,
kutlama/hediyeler, spot, cevre, kamu spotu, sivil toplum kuruluslari kategorilerinde olduklari
belirlenmistir. Bu reklamlart degerlendirmeleri istenildiginde 6gretmen adaylarinca en ¢ok sevilen
reklamlarin cocuk haklarint tamamen ve kismen dikkate aldigi gorillmektedir. Bu durum, 6gretmen
adayinin reklam vasitast ile ¢ocuklarda ve ailelerde olusturulacak biling tizerinde etkisi olacagini
gostermektedir. Yani ebeveyn ve ¢ocuklart bilinglendirme ve uygun olmayan bildirileri yapmalari

konusunda 6gretmen adaylarinin cesur davranacagini distindiirmektedir.
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Ote yandan reklami yapilan iiriin ya da hizmetin yetiskinlere yénelik olmast, reklametlarin gocuklara
yonelik yasal diizenlemelerle belirlenmis yikiimlaliklerini yerine getirmesi gerekliligini ortadan
kaldirmamaktadir. Cocuklar reklamlarin hem 6znesi hem de nesnesi olarak tiriin ya da hizmetlerin
satin alinmasi veya aldirilmast noktasinda ebeveynlerine ya da aile biiytiklerine ihtiya¢ duyacagindan,
reklam mesajlarinin ¢ocuklar ve yetiskinler nezdinde kabul gérmesi esastir. Reklam mesajlarinda
iknaya dayandirilan reklam kurgulari tercih edilmektedir. Ogretmen adaylarinin da en sevdikleri
reklamlarin yiyecek icecek kategorisinde olmast yetiskin olarak onlarin da reklamin cazibesine
kapildiklarint ortaya koymaktadir. Ogretmen adaylarinin 6gretmen olduklarinda da bundan
etkilendigi disuntlirse 6grencilerin onlart model alacagi dustincesiyle bu bulgu gelecege yonelik
endise verici olarak algilanabilir. Buna ilaveten, ¢ocuklara yonelik reklam pazar payinin 6nemli bir
boélimint distk nitelikli besin ya da gida grubu reklamlart olusturmaktadir. Ancak belirtilen tiirdeki
urtin reklamlarinin yayginlasmasi, ¢ocuklarin sagliksiz beslenmelerine baglt gelisebilecek obezite
problemi ile toplumlart karst karstya birakmaktadir. Bu nedenle, pek ¢ok gelismis ve gelismekte olan
tlkede bu problemle ilgili olarak bu tirden triin reklamlarina iliskin gesitli kisitlamalar ve yasal
diizenlemeler getirilmektedir. Ulkemiz icin ise bu durumun zaman iginde olumlu yénde gelisen bir
seyir gosterdigini sOylemek mimkindir (Ertung, 2011). Ancak bu gelismenin istenir dizeyde

olmadigt séylenebilir.

Cocuklarin medyada 6zellikle reklamlarda temsil edilis sekilleri, toplumdaki yetiskinlerin ¢ocuklart
nereye, nasil ve hangi amacla konumlandirdiklarinin izlerini tastmaktadir. Ogretmen adaylari olarak
bu yuzden 6zellikle en ¢ok sevdikleri reklamlarin kendileri cocuklara 6nem verdikleri icin ¢cocuklara
yonelik igerikte oldugunu diisinmelerine neden olmus olabilir. Bu nedenle reklamlarda 6rtiik imalar
ile kodlanan mesajlart anlamak acisindan ilk basta bireysel olarak, elestirel bakis agisint kazanmamiz
gerekmektedir. Dumlu (2017) s6ylemlere karst elestirel bir bakis acist kazanmamis bireylerin, olant
oldugu gibi kabul etme, sorgulamama ve kaniksama gibi yanls biling 6geleri ile donatildigt igin,
yonlendirilmesi de ¢ok daha kolay bir hale gelebildiginin altin1 ¢izmistir. Reklamlarda gocuklar
aractlig ile ailelere verilen mesajlarin ¢ogu ebeveynlik duygusuna yonelik olup, ¢ocugu koruma,
mutlu etme istegi, saglikli ve dogru beslenmesini saglama, yaraticilik ve hayal glictini destekleme,
egitim/ basart/ gelecek, cocugu ile nitelikli vakit gecirme, iyi bir birey olmasini istemedir (Ezmeci
vd. 2017). Bu durum 6gretmen adaylarinin da gelecegin ebeveynleri ve yetiskin bireyleri olarak

kendilerini tantyarak en sevdikleri reklamlarin iceriginin onlari etkiledigi s6ylenebilir.

Arastirmada incelene son alt amaca gbre Ogretmen adaylarinin reklamlarla ¢ocuk haklarinin
korunmasinin miimkiin olup olmadigina iliskin gérisleri alinmistir. Buna gére 6gretmen adaylarinin

yart yariya farklt gorislerde oldugu ancak ¢ok az farkla reklamlarla haklarin korunabilecegini

Erken Cocukluk Calismalart Dergisi 2021 Journal of Early Childhood Studies

Cilt 5 Say1 2+ Ekim Volume 5 * Issue 2 * October



519 | BULUT PEDUK, AHMETOGLU, AKSIN YAVUZ OFkul dncesi Ggretmen adaylarmm televizyon ve internette izledigi. . .

(%053 untn) dustindikleri saptanmustir. Hangi hakkin reklamlar aracigr ile korunabilecegine iliskin
olarak ise cogunlukla gelisim hakki, yasama hakki ve korunma hakkinin korunabilecegi en az ise
katilim hakkinin korunabilecegi ifade edilmistir. Konuya ¢ocuklarin géztinden bakan bir ¢alisma
yurtiten Meral (2011) 2-6 yas arasini kapsayan c¢ocuklarin, televizyon wvasitasiyla edindikleri
duyumlart 3 yasina kadar diisiince stizgecinden gecirmeksizin, taklit ettiklerini, cocugun adeta
televizyonun diinyasina girdigini ve kendini reklamlardaki karakterlerle ya da yasamla
Ozdeslestirdigini belirtmistir. Bu durum mevcut arastirma sonucuyla birlikte ele alindiginda;
reklamlarda ¢ocuklara sunulacak olumlu igeriklerle ¢ocuklarin 6zdesim kurmast saglanarak
reklamlar aracihigr ile ¢ocuk haklarindan gelisim, yasama ve korunma haklarinin korunabilecegi
soylenebilir. Ancak bu noktada televizyon ve internet kullanimi konusunda ¢ocuga 6zdenetim ve
otokontrol asitlamanin, medya etigi, medya okuryazarligt ve ¢ocuk haklar egitiminin énemli ve

giindem konusu oldugu ortaya ¢tkmaktadir.

Cocuk haklari baglaminda reklamlar g6z 6ntinde bulunduruldugunda, reklam iletilerinden sorumlu
tiim muhattaplar birlikte ¢6ziim tretmelidir. Ogretmen adaylart da i¢inde bulunduklari 6grencilik
donemi ve ileride 6gretmen olduklarinda bu muhataplardan 6nemli kisilerdir. Teknoloji ¢agt olan
bu dénemde &gretmenlerin ¢ocuk haklari konusunda farkindalik sahibi olmast ¢ocuk haklart
ihlallerinin bildirilmesi ve gerekli 6nlemlerin alinmast ile ¢ocuk haklarinin uygun reklam igerikleri
ile gelistirilebilecegi distunilmektedir. Ailelerin de bu konuda bilgilendirilmesi saglanarak ¢ocuk

haklari ihlalleri azalarak, takibi stirekli devam edecektir.

Cocugun yiiksek yararinin gozetilmesi, kendi gérusini ifade etme 6zgirliginin yant sira genel
distince-vicdan 6zgurligl, 6zel yasamin korunmasi, bilgiye erisim, egitim hakk: gibi yasamsal insan
haklar1 ve Ozgurliklerinin teminat altinda tutulmasi medyada gereklidir. Bireylerin gerekse
toplumun bir butiin olarak, medya elestirisi, medya okuryazarligt tzerine biling- farkindalik
gelistirilmesi gerekse duyarls sivil toplum kuruluslarinin demokratik kitle 6rgtitleriyle buittinlestirilip,
toplumsal duyarlilik kanallarinin uyanik tutulmasi saglanarak ¢ocuk haklart noktasinda, medyada
kalict bir diizelme gerceklesebilir (Dural ve Dural, 2015). Ogretmen adaylarinin medyanin bu
konudaki roli konusunda gelisim, yasam ve korunma haklarinin reklamlar yoluyla korunabilecegini

distinmeleri katilim hakkini uygulamadan ¢ok daha uzak gérmelerinden kaynaklanabilir.

Sonug olarak arastirmada ele alinan amag dogrultusunda yapilan incelemelere dair; okul 6ncesi
6gretmen adaylarinin cocuk haklarina iliskin bilgiye sahip olduklart, cocuk haklarinin korundugunu
distndikleri reklamlarin daha ¢ok sirketler ya da sivil toplum kuruluslan tarafindan tretilen

icerikler oldugu ve burada da en ¢ok yasama, gelisim ve korunma haklarinin yer aldigini
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distinmektedirler. Bununla birlikte genel anlamda reklamlarda korunmadigini dasiindikleri gocuk
haklart da sirastyla yasama, gelisim, korunma ve katilim haklaridir. Ogretmen adaylarindan en
sevdikleri reklami disiinmeleri ve bu reklamda c¢ocuk hakkinin korunup korunmadigin
degerlendirmelerine gore ise yine sevdikleri reklamlarin yasama, gelisim ve korunma haklarin
korudugunu diisiindiikleri ortaya ¢ikmigtir. Son olarak reklamlarla ¢ocuk haklarinin korunmasinin
imkant olup olmadigs soruldugunda ise miimkiin oldugunu ifade ettikleri gériilmustiir. Bu sonuglar
isiginda ¢ocuk  haklart baglaminda mevcut arastirmada  sirketlerin  reklamlar aracihigr ile
sorumlulugunu yerine getirdigi disiinilmekle beraber yurtrlikte olan mevzuat ile gerekli 6nlemler
alinsa bile denetleme surecinde sorumlularin sadece kurumlar degil, okul 6ncesi 6gretmenler,

ogretmen adaylari, ebeveynler ve tim toplum oldugu unutulmamalidir.

Cocuklar bir davranisin dogru ya da yanlis oldugu konusunda Oncelikle ailelerine daha sonra da
ogretmenlerine inanmaktadirlar. Bu nedenle gelecegin 6gretmeni olan Ogretmen adaylarinin
Ozellikle reklamlarin genel yapilari tizerine bilgi sahibi olmalart gereklidir. Bu ¢ercevede Trakya
Universitesi 6gretmen adaylari tizerinde yapilan bu arastirma gibi farkli tiniversitelerin okul 6ncesi
ve diger Ogretmenlik branslarinda benzer c¢alismalar yapilarak farkindaliklarinin  arttirilmasi
onerilebilir. Buna ek olarak 6gretmen adaylarinin bilgi birikimini desteklemek tizere yeni medya,
medya okuryazarligi ve medya etigi konusunda fakiiltelerinin mifredatlarina Cocuk Haklar1 ve
Gazetecilik Uygulamalart gibi derslerin eklenmesinin 6nemli oldugu distntlmektedir. Boylece
cocuk haklar1 konusunda ¢ok daha bilingli okul 6ncesi egitimcileri yetiserek c¢ocuk haklart

koruyucusu ve gelistiricisi olacak, ebeveynlere de bu konuda rehber olacaktir.

Reklamin bilgilendirme ve sosyallesme islevi gz ontne alindiginda ¢ocuk haklari baglaminda
reklamlar ile ¢ocuklara ulasmayi saglayacak reklamlarin yapilmast 6nerilebilir. Bunun yani sira ¢ocuk
haklarinin medya aracilift ile korunabilmesi ve bilgilendirilmesi konusunda diger bir taraf olarak

medya profesyonellerinin ¢ocuk haklari ve etik konusundaki goriisleri incelenebilir.

KAYNAKCA

Akay, A. S., Atalay Oral, M., Akpinar, M.G., Gtl, M. (2016). Reklamlarin marka bilinirligi acisindan
degerlendirilmesi: Meyve suyu trinleri 6rnegi. Akadenik Aragtirmalar ve Calssmalar Dergisi,
8(15),199-210.

Akman, B. ve Ertirk, H.G. (2011). Oku/ dncesi igretmenterin cocuk haklarma iliskin bilgi diigeylerinin ve
okul dncesi donemde ocuk haklarimm ogretilmesine tliskin goriiglerinin incelenmesi. 1. Tirtkiye Cocuk
Haklar1 Kongtresi Yetiskin Bildirileri Kitab1, Istanbul: Cocuk Vakft Yayin No: 90, S.1, 269-
284.

Erken Cocukluk Calismalart Dergisi 2021 Journal of Early Childhood Studies

Cilt 5 Say1 2+ Ekim Volume 5 * Issue 2 * October



521 | BULUT PEDUK, AHMETOGLU, AKSIN YAVUZ OFkul dncesi Ggretmen adaylarmm televizyon ve internette izledigi. . .

Akyol, 8.(2011). Cocuk Haklar:'na dair sizlesme cercevesinde cocugnn gordiglerime sayge ilkesi (varlyginin sabibi
olan cocuk). 1. Turkiye Cocuk Haklart Kongresi Yetiskin Bildirileri Kitabs, Istanbul: Cocuk
Vakfi Yayinlart: 90, S.1, 183-188.

Akyol, T. 2020. Anne Babalarin Cocuklarin Katilim Hakkina Yonelik Gortsleri. Giimiishane
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Elektronik Dergisi, 11; 331-346.

Alabay, E. ve Yagan-Gider, S. (2018). Oyuncak reklamlarinin mesaji: bana cinsiyetini sdyle, sana
oyuncagini séyleyeyim. Akdeniz Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Ingiliz Dili ve Edebiyatt
Bolumu, 1. Dil, Kiltir ve Edebiyat Calistayr. 11 Eyldl 2019 tarihinde
https://www.academia.edu/18991683/oyuncak_reklamlarinin_mesaji_bana_c%c4%b0ns
%oc4%0b0yet%oc4%b0n%c4%ob0_s%c3%906yle_sana_oyunca%c4%9ein1_s%c3%96yleyey
%c4%b0m_ adresinden erisildi.

Anonim  (2019). Generaton Y &  Technology. 26 Haziran 2019 tarihinde
http:/ /www.generationy.com/about-generation-y-in-the-workforce/generation-y-and-
technology/ adresinden erisildi.

Aydinlik, A. (2017). Cocuk Haklarinin Gelisiminde Okul Oncesi Egitimin Yeri Ve Onemi: “Ankara
Ornegi”. Bagkent Unwersity Journal Of Education, 6(2); 1-98.

Banko, C. (2017). Okul dncesi igretmenterinin: cocuk haklarma iliskin tutnm, davranis ve girdiglerinin
incelenmesi. Hacettepe Universitesi Ilkégretim Ana Bilim Dali Okul Oncesi Egitimi Bilim
Daly, Yiksek Lisans Tezi.

Bilir Seyhan, G. ve Arslan Cansever, B. (2017). Ogretmen Adaylarinin “Cocuk Haklar”na Tliskin
Algilarinin Materyal Tasarimlart Ve Gortsleri Cergevesinde Incelenmesi. Mebmet Akif Ersoy
Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, ISSN:1302-8944, 41; 98-119.

Boztepe, V. (2018). Televizyon reklamlarinin toplumsal islevleri tzerine gostergebilimsel bir
céziimleme: Toyota Hibrit 6rnegi. Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi Ulnslararas:
Hakemli Dergis, 26(1), 26-47.

Christensen, L. B., Johnson, R. B. & Turner, L. A. (2015). Nitel ve karma arastirma yontemleri.
CGev. M. Sever. Cev Ed. A. Aypay. Arastirma yontemleri desen ve analiz i¢inde s.400-
433.  Ankara: Ant.

Creswell, J. W. (2017). Temel ve gelismis karma yontem desenleri. Cev. 1. H. Acar. Cev. Ed. M.

Sozbilir. Karma yontem arastirmalarina giris iginde s.35-52. Ankara: Pegem
Akademi.

Creswell, J. W. & Plano-Clark, V. L. (2015). Karma yontem desen se¢imi. Cev. A. Delice. Cev Ed.

Y. Dede ve S. B. Demir. Karma yontem arastirmalari tasarimi ve yuritilmesi icinde
s.61-  116. Ankara: Anu.

Correia,N., Carvalho,H., Durdes,]. and Aguiar, C. (2020). Teachers’ ideas about children’s
participation within Portuguese early childhood education settings. Children and Youth
Services Review, 111; 104845. https://doi.org/10.1016/j.childyouth.2020.104845

Covell, K., Howe, R. B. (1999). The impact of children’s rights education: A Canadian study. The
International Jonrnal of Children’s Rights, 7: 171-183.

Erken Cocukluk Calismalart Dergisi 2021 Journal of Early Childhood Studies

Cilt 5 Say1 2+ Ekim Volume 5 * Issue 2 * October



522 | BULUT PEDUK, AHMETOGLU, AKSIN YAVUZ Okl Gncesi igretmen adaylarmn televizyon ve internette iledii. ..

Cudjoe, E., Abdullah, A. and Manful, E. (2021). Parents’ Perceptions on the Outcomes of
Children’s Participation in Child Protection Meetings in Ghana. Journal of Child and
Family Studies (2021) 30:1071-1081 https://doi.org/10.1007/s10826-021-01918-2

Degirmenci, T. (2011). Ogretmen adaylarinin cocuk haklarina iliskin tutumlarinin incelenmesi. XX.
Egitim Bilimleri Kurultayi, Burdur, Mehmet Akif Ersoy Universitesi, 09 Eylil 2019
tarihinde https:/ /www.pegem.net/ Akademi/kongrebildiri_detay.aspxrid=125279
adresinden erisildi.

Demirci K. (2016). Reklamlarda emegin goriinmez kilinmast: Siit tiriinleri reklamlart Gizerinden bir
analiz. Galatasaray Universitesi Lletisim Dergisi, 164-185.

Dumlu A. (2017). Reklamalarda ¢ocugun kullanimina yénelik elestirel séylem analizi: Omo, Ulker,
Johnson’s Baby ve Turkcell reklamlart 6rneklemi. Innovation and Global Issues in Social
Sciences Congress Book, Patara: Congress Publications, 593-608.

Dural, A.B. ve Dural, §. 2015. Reklam iletileri cergevesinde ¢ocuk gtivenligi cocuk haklari ve medya
etigi. Elektronik Sosyal Bilimler Dergist. 14(53), 186-197.

Elden, M. ve Ulukok, O. (2006). Cocuklara yonelik reklamlarda denetim ve etik. Kiirese/ Lletisim
Dergisi, 2:1-21.

Emond, J.A., Longacre, M.R., Drake, K. M., Titus,L.J., Hendricks K., MacKenzie,T.,
Harris ,J.L., ] Carroll, J.E., Cleveland , L.P., Gaynor , K. and Dalton, M.A. 2019). Appetite,
Volume 140; 134-141.

Ergiin, B. ve Ipek, M.(2020). Erken Cocukluk Doneminde Temel Hak ve Ozgiirliiklerin
Gergeklestirilmesinde Ebeveyn Tutumlarinin Incelenmesi. Aydin Insan ve Toplum Dergisi, 2;
159-180.

Ertung, F. 2011. Cocuk diinyasinda reklamin roli: Televizyon reklamlarinda ¢ocuklara yonelik
diizenlemeler. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Uzmanlik Tezi, Ankara.

Ezmeci, F., Coban Soylemez, E. T., Esra Akgil, E. ve Akman,B. (2017). Cocuklarin yer aldigt
reklamlarin gocuklara ve yetiskinlere verilen mesajlar, roller ve cinsiyete yonelik ayrimetlik
unsurlart agisindan incelenmesi. Galatasaray Universitesi Lletisim Dergisi, 247-247.

Faiz, M.ve Kamer, S.T. (2017).Preservice Teachers” Opinions Concerning Children’s Rights. Journal
of Education and 1earning, 6(3);118-128.

Gunathilaka, P. (2018). Awareness of Preschool Teachers in Sri Lanka on Child Rights. Proceedings-
The International Research Conference In Humanities And Social Sciences, University of Peradeniya,
139, Sri Lanka.

Giinlii, Z. ve Derin, D.O. (2012).Televizyon reklamlarinin okul ¢agi ¢ocuklarinin besin secimi
lizerine etkilerinin bir incelemesi. Sefuk Universitesi Letisim Fakiiltesi Dergisi.7(3), 62-77.

Hareket, E. (2019). Temel Egitim Bolimii Ogrencilerinin Cocuk Haklarina Yonelik Bilissel Algilart.
Bagkent Unwversity Journal Of Education, 6(2); 167-180.

Kapferer, ].N. (1991). Cocuk ve Reklam. S. Onder( Cev), Istanbul: Afa Yayinlart.

Erken Cocukluk Calismalart Dergisi 2021 Journal of Early Childhood Studies

Cilt 5 Say1 2+ Ekim Volume 5 * Issue 2 * October


https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pubmed/?term=Emond%20JA%5BAuthor%5D&cauthor=true&cauthor_uid=31078700
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pubmed/?term=Longacre%20MR%5BAuthor%5D&cauthor=true&cauthor_uid=31078700
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pubmed/?term=Drake%20KM%5BAuthor%5D&cauthor=true&cauthor_uid=31078700
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pubmed/?term=Titus%20LJ%5BAuthor%5D&cauthor=true&cauthor_uid=31078700
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pubmed/?term=Hendricks%20K%5BAuthor%5D&cauthor=true&cauthor_uid=31078700
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pubmed/?term=MacKenzie%20T%5BAuthor%5D&cauthor=true&cauthor_uid=31078700
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pubmed/?term=Harris%20JL%5BAuthor%5D&cauthor=true&cauthor_uid=31078700
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pubmed/?term=Carroll%20JE%5BAuthor%5D&cauthor=true&cauthor_uid=31078700
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pubmed/?term=Cleveland%20LP%5BAuthor%5D&cauthor=true&cauthor_uid=31078700
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pubmed/?term=Gaynor%20K%5BAuthor%5D&cauthor=true&cauthor_uid=31078700
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pubmed/?term=Dalton%20MA%5BAuthor%5D&cauthor=true&cauthor_uid=31078700
https://www.sciencedirect.com/journal/appetite
https://www.sciencedirect.com/science/journal/01956663/140/supp/C

523 | BULUT PEDUK, AHMETOGLU, AKSIN YAVUZ Okul dncesi Ggretmen adaylarmmn televizyon ve internette izledigi. . .

Karaman Kepenekei, Y.(2006). A Study of university students’ attitudes towards children’s rights
in Turkey. The International Journal of Children’s Rights, 14: 307-319.

Kardes, S., Banko, C., Eren, S. ve Antakyalioglu, S. (2017). Okul 6ncesi 6gretmen adaylarinin ¢ocuk
haklarina iliskin gorisleri. Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi, 5(54), 469-481.

Kaya, O. S. (2011) . Odretmen adaylarimmn cocuk haklarma iliskin giviisleri. (Yayimlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi). Afyon Kocatepe Universitesi, Afyonkarahisar.

Kent Kiukirtct, S. (2011). 5-6 yas cocuklarimn aile ve igretmenlerinin kullandiklar: disiplin yontemlerinin cocuk
haklar ile iligkisinin incelenmesi. (YayimlanmamisYiiksek Lisans Tezi). Hacettepe Universitesi,
Ankara.

Kent Kukurtet, S. (2019). Cocuk haklar: ve demokrasi editiminin cocuklarm demokratif davranislarina
etkisi. (Yayimlanmamis Doktora Tezi). Hacettepe Universitesi, Ankara.

Kesayak. Y. ve Karatekin; K.(2020). Ebeveynlerin Ailede Cocuk Haklarini Uygulama Diizeylerinin
Incelenmesi. Tiirkiye Bilimsel Arastirmalar Dergisi TUBAD, 5(2);211-234.

Kop, Y. ve Tuncel, G. (2010). Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin ¢ocuk haklarint algilamast. Egitinde
Kuram ve Uygnlama, Journal of Theory and Practice in Education, 6(1),106-124.,

Kor, K. (2013). Ofkulincesi igretmenterinin  cocuk  haklar:  konusunda ~ goviislerinin — belirlenmest.
(Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi). Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Egitim
Bilimleri Enstitist, Canakkale.

Koran, N. (2012). Okul dncesi ogretmentlerinin cocuklarmn katiim hakks konusundaki uygulamalarinin
Goretmen adayr gizlemlerine give incelenmesi. Yiksek lisans tezi, Girne Amerikan Universitesi,
Girne. 10 Eylul 2019 tarihinde https://www.academia.edu/ adresinden erisildi.

Koran, N ve Avcl, N.2017). Perceptions of Preservice Pre-school Teachers Regarding Children’s
Right to Participate in Classroom Activities Kuram Ve Uygnlamada Egitim Bilimler: Educational
Sciences: Theory & Practice, 17(3);1035-159.

Kozikoglu, I. (2017). Okul .C")ncesi Ogretmenlerinin Cocuk Haklart ve Cocuk Katilim Hakkina
liskin Gortslerinin Incelenmesi. Erken Cocukluk Calismalar: Dergisi, 3(2); 380-405.

Lawal, T.O. and Ajayi, H. O.(2020). Parents - children awareness and knowledge of the Child
Rights Act and its effect on the children in Nigeria, Technical University Of VVarna Annnal
Journal, 4(1);1-11, https://doi.org/10.29114/ajtuv.vol4.iss1.127.

Leblebici, H. ve Celikéz, N. (2017). Ogretmen adaylarinin ¢ocuk haklarina yonelik tutumlari.
International Jonrnal of Social Sciences and Education Research, 3(1), 307-318.

Meral, Pinar Seden (2011). Reklam ve Cocuk, Cocuk Haklar: ve Medya El Kitabs, Istanbul : Cocuk Vakfi
Yayint.

Miles, M, B., ve Huberman, A. M. (1994). Qualitative data analysis: An expanded Sonrcebook. 2nd
edition. CA: Thousand Oaks, Sage.

Nesliturk, S. ve Ersoy, A. F. (2007). Okuléncesi 6gretmen adaylarinin ¢ocuk haklarinin 6gretimine
iliskin gorusleri. Egitimde Kuram ve Uygnlama, Journal of Theory and Practice in  Edncation,
3(2), 245-257.

Erken Cocukluk Calismalart Dergisi 2021 Journal of Early Childhood Studies

Cilt 5 Say1 2+ Ekim Volume 5 * Issue 2 * October



524 | BULUT PEDUK, AHMETOGLU, AKSIN YAVUZ Okl Gncesi igretmen adaylarmn televizyon ve internette iledii. ..

Oktay, A. ve Kumbaracioglu, N. (2011).Ogretmenlerin ve igrencilerin  cocuk  haklarma bakiginim
degerlendirilmesi. 1. Turkiye Cocuk Haklart Kongresi Yetiskin Bildirileri Kitab1, Istanbul:
Cocuk Vakf1 Yayin No: 90, S.1, 365-379.

Olsson, A. (2020). Children’s Rights in Swedish Teacher Education (Isve¢ Ogretmen Egitiminde
Gocuk Haklart). Human Rights Education Review (Insan Haklart Egitimine Genel Bakis), 3(2);
49-67.

Onder, A. ve Balaban-Dagal, A. (2007). Televizyon ve okul 6ncesi dénem ¢ocugu. Icinde A. Oktay
ve O. Polat Unutkan (Ed). Ou/ Oncesi Egitimde Giincel Konular icinde (s. 247-264). Istanbul:
Mortpa.

Onder Memis, H.B. (2019). Televizyon reklamlarinda ¢ocuk mahtremiyetinin ihlali. Gimiishane
Universitesi Lletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 7(1), 456-481.

Ozdemir Ulug, F.(2008). [lkigretim programlarmda cocnk haklar: (Yayimlanmamis Doktora Tezi).
Ankara Universitesi, Ankara.

Ozen,O. (1995). Televizyon Reklamlarinda Cocnk Kullanimmnmn Yasal ve Ablaki Y onleri (Yaytmlanmamug
Yiiksek Lisans Tezi). Istanbul Universitesi, Istanbul.

Ozkan, K. (2013). Okul dncesi Ggretmenterinin  cocuk haklar: konusundaki goriiglerinin - belirlenmesi
(Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi). Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Canakkale.

Oztiirk, A . (2019). Development of Children's Rights Education Curriculum for Preservice
Preschool Teachers . Journal of Theoretical Educational Science , 12 (4) , 1257-1283 . DOI:
10.30831/akukeg.471086.

Pilatin, G. Ve Ahmetoglu, E.2020). Okul Oncesi Ogretmen Adaylarinin Cocuk Haklarina Tliskin
Tutumlarinin Incelenmesi. Ondokuz Mayzs Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 39(3);117-136.

Sadikoglu, I. Ve Topsakal C. (2017). Okul 6ncesi egitimde ¢ocuk haklari egitimi ¢alismalarina genel
bir bakis. Recep Tayyip Erdogan Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 6: 219-244.

Senemoglu, N. (2018). Gelisim, Ogrenme ve Ogretim. 26. Baskt. Ankara: Ant Yayincilik.

Solmaz, B. Ve Yilmaz, R.A. (2012).Medya Okuryazathig arastirmast ve Selguk Universitesinde bir
Uygulama. Selguk Iletisim Dergisi, 7(3);55-61.

Sop, A ve Topgu Bilit, Z. (2021). Universite Ogrencilerinin Cocuk Katilim Hakki Farkindaliklarinin
Incelenmesi. Disiplinlerarast Cocuk Haklart Arastirmast Dergisi, 1(1); 26-45.

Tatlow-Golden, M. and Garde, A. 2020). Digital food marketing to children: Exploitation,
surveillance and rights violations. Global Food Security, 27;1-8.

Tokgoz, O. (1982). Televizyon reklamlarinin anne-cocuk ikilisine etkileti. .Ankara Universitesi Siyasal
Bilgiler Fakiiltesi Y ayinlar, No: 501.

Tozduman Yarali, K. ve Gungor Aytar, A. (2017). Okul 6ncesi siniflarinda ¢ocugun katihm
hakkinin ¢ocuklarin ve 6gretmenlerin goriislerine gore incelenmesi. Bartzn Universitesi Egitim
Fakiiltesi Dergist, 6 (1), 29-47.

Erken Cocukluk Calismalart Dergisi 2021 Journal of Early Childhood Studies

Cilt 5 Say1 2+ Ekim Volume 5 * Issue 2 * October


https://www.sciencedirect.com/journal/global-food-security

525 | BULUT PEDUK, AHMETOGLU, AKSIN YAVUZ Okul dncesi Ggretmen adaylarmmn televizyon ve internette izledigi. . .

Uysal Bayrak, H., Gk, H.N., Yériik, E. ve Kaya, E. (2020). Okul Oncesi Dénemindeki Cocuklarin
Gozunden Cocuk Haklari, Uluslararas: Erken Cocukluk Egitini Calismalar: Dergisi, 4 ( 2); 63-
73.

Uzun R. (2018). Cocuklarin Medyadan ve Medyada Korunmast: Cocuklara Yonelik Etik Davranis
Kurallarinin Incelenmesi. Uskiidar Universitesi Iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim, (1),
43-30.

Verdoodt, V. (2019). The Role of Children’s Rights in Regulating Digital Advertising. The
International Journal of Children's Rights, 27(3); 455—481. https://doi.org/10.1163/15718182-
02703002

Washington, F. (2010). 5-6 yas grubu cocuklarina uygulanan aile katilimli ¢ocuk haklari egitimi
programinin etkililifinin incelenmesi (Yayimlanmamis Yuksek Lisans Tezi). Marmara
Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, Istanbul.

Yaman, F. (2009). Reklameilik sektorinde reklam etigi algilamasinin
degerlendirilmesi(Yayimlanmamis Doktora Tezi). Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal
Bilimler Enstittsti, Afyonkarahisar.

Yasar Ekici, F. (2014). Ogretmen adaylarinin ¢ocuk haklarina yonelik tutumlarinin bazi
degiskenlere gore incelenmesi. Akademik Sosyal Aragtrrmalar Dergisi, 2(8), 66-77.

Yesil, Y. ve Fidan, F. (2017). Turkiye’de y kusagimnin e-iletisim kullanimi: Gniversite 6grencileri
lUzerinde bir arastirma. Balkan and Near Eastern Journal of Social Sciences, Balkan ve Yakin
Dogu Sosyal Bilimler Dergist, 3(1), 100-109.

Yildiz, A. 2017. Okul Oncesi Dénem Cocuk Kitaplarinda Cocuk Haklart. Uluslararas: Egitin Bilimleri
Dergisi, 4 (13); 88-99.

Yilmazsoy, B. ve Kahraman, M. (2017). Universite 6grencilerinin sosyal medya bagimliligs ile sosyal
medyayt egitsel amaclt kullanimlart arasindaki iliskinin incelenmesi: facebook 6rnegi. Journal
of Instructional Technologies & Teacher Education, 6 (1), 9-20.

Erken Cocukluk Calismalart Dergisi 2021 Journal of Early Childhood Studies

Cilt 5 Say1 2+ Ekim Volume 5 * Issue 2 * October


https://brill.com/view/journals/chil/chil-overview.xml
https://brill.com/view/journals/chil/chil-overview.xml

